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Glossar

Ankiinfte = Anzahl der Gésste, die im Berichtszeitraum in einem Beherbergungsbetrieb angekommen sind und dort
voriibergehend ein Gastebett belegt haben.

Arbeitslosenquote = (Arbeitslose/alle zivilen Erwerbstatigen + Arbeitslose) x 100

Destination = Geographischer Raum, den ein Reisender/Gast (oder ein Géstesegment) als Reiseziel auswahlt, defi-
niert. Sie enthélt samtliche fir einen Aufenthalt notwendigen Einrichtungen fir Beherbergung, Verpflegung, Unterhal-
tung/Beschdftigung. Sie ist somit Wettbewerbseinheit im Incoming Tourismus, die wie ein eigenstéindiges Unternehmen
kooperativ gefihrt werden muss.

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer = Rechnerischer Wert (Ubernachtungen/Ankiinfte), der die durchschnittliche
Aufenthaltsdauer eines Gastes in Tagen angibt.

Durchschnittliche Auslastung der angebotenen Schlafgelegenheiten = Rechnerischer Wert
(Ubernachtungen X 100 / Bettentage). Die Anzahl der Bettentage wird bei der Auslastung des Angebotes

durch Multiplikation der angebotenen Schlafgelegenheiten mit der Anzahl der betrieblichen Offnungstage im Berichts-
zeitraum ermittelt.

Graver Beherbergungsmarkt = Touristische Aufenthalte in Privatwohnungen werden dem sogenannten ,grauen
Beherbergungsmarkt” zugeordnet, mit dem héufig das Tourismusaufkommen einer Urlaubsregion bezeichnet wird, das
nicht statistisch erfasst wird.

Medianalter = Das Medianalter feilt die Bevslkerung nach dem Alter in zwei gleichgroBe Gruppen: 50 Prozent sind
junger und 50 Prozent sind dlter als das Medianalter.

Schlafgelegenheiten = Betten (Doppelbetten zéhlen als zwei Schlafgelegenheiten) und sonstige Schlafgelegenheiten
(ohne behelfsmaBige Schlafgelegenheiten), die tatséichlich angeboten wurden. Bei der Einbeziehung von Camping-
platzen werden, gemal3 einer EU-Vorgabe, fur einen angebotenen Stellplatz jeweils vier Schlafgelegenheiten gezahlt.

Sinus-Milieus = Eine Gesellschafts- und Zielgruppentypologie, die Menschen nach Lebensauffassungen und Werte-
haltungen in ,Gruppen Gleichgesinnter” zusammenfasst.

Tourismusintensit&t = (Ubernachtungen/Einwohner) x 1000; Indikator fir die Bedeutung des Tourismus in einer Des-
tination.

Unique Selling Proposition (USP) = Alleinstellungsmerkmal

Ubernachtungen = Anzahl der Ubernachtungen von Gasten, die im Berichtszeitraum in einem Beherbergungsbetrieb
angekommen oder aus dem vorangegangenen Berichtszeitraum noch anwesend sind.



1 Einfohrung und Zielstellung

Die Hansestadt Anklam ist ein Mittelzentrum im Landkreis
Vorpommern-Greifswald und hat derzeit 12.331 Einwoh-
ner (Stand: 31.12.2019) (vgl. LANDESAMT FUR STATISTIK
MECKLENBURG VORPOMMERN 2020). Die Notwen-
digkeit fur die Erstellung eines Tourismus- und Kulturkon-
zeptes ergibt sich aus der Prémisse heraus, den Tourismus
in der Stadt und der unmittelbaren Umgebung gezielt
entwickeln zu wollen. Zudem soll auch die strategische
Ausrichtung des lokalen Tourismussektors fur die Zukunft
festgeschrieben werden. Im Jahr 2015 hat es diesbezig-
lich bereits einen ersten konzeptionellen Ansatz gegeben,
welcher sich aber hauptséachlich auf das Amt Anklam-
Land bezieht, weswegen in diesem nur unzureichende
Handlungsfelder und Projektideen fir die Hansestadt sel-
ber festgelegt wurden. Aufgrund dessen soll im vorliegen-
den Konzept das Stadtgebiet Anklams in den Mittelpunkt
geriickt und der Fokus auf die dortige Entwicklung des
Tourismus und der Kultur gelegt werden. Zu Beginn soll
indes eine definitorische Einordnung des Begriffes Touris-
mus fir das allgemeine Verstandnis vorgenommen wer-
den. Dazu lésst sich folgende Definition anbringen:

,-.Tourismus (ist) die Gesamtheit der Beziehungen und
Erscheinungen, die sich aus der Reise und dem Aufenthalt
von Personen ergeben, fir die der Aufenthaltsort weder
hauptséchlicher und dauernder Wohn- noch Arbeitsort
ist” (KASPAR 1975).

Aus dieser geht augenscheinlich hervor, dass Kultur sowie
kulturelle Aktivitaten als Teilerscheinung des Tourismus an-
gesehen werden kénnen, weshalb die Kultur in diesem
Konzept aus einem touristischen Blickwinkel mit aufgegrif-
fen wird. Zum weiteren Verstandnis fur die Auffassung
von Tourismus und Kultur in diesem Konzept werden im
Folgenden die wichtigsten Merkmale eines Kulturtouris-
mus erldutert (STEINECKE 2007: 5):

* Interesse der Touristen an Kultur (mit unterschiedlich
ausgepragter Infensitcit)

* Besichtigung kultureller Einrichtungen (der Hoch- und
Alltagskultur)

* Teilnahme an Kulturveranstaltungen (Festspiele, Kultur-
Events, Brauchtumsveranstaltungen efc.)

* Inanspruchnahme einer fachlich fundierten Informa-
tionsvermittlung (durch qualifizierte Personen, spezielle
Print- und digitale Medien efc.)

Durch die dargelegten Charakteristika wird schlieBlich die
Sinnhaftigkeit eines Tourismus- und Kulturkonzeptes noch-
mals unterstrichen.

Im Allgemeinen lésst sich einleitend zum Tourismussektor
in Anklam sagen, dass im Jahr 2019 insgesamt 10.318
Ankiinfte und 19.477 Ubernachtungen verzeichnet wur-
den (vgl. LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG
VORPOMMERN 2020). Dies erscheint im Vergleich zu
den stark frequentierten Destinationen im nédheren Um-
kreis der Stadt, wie beispielsweise der Insel Usedom mit
1.223.500 Ankinften oder den Hansestddten Stralsund
und Greifswald mit 250.362 bzw. 106.247 Ankinften im
Jahr 2019, sehr gering (vgl. STATISTA 2020; LANDESAMT
FUR STATISTIK MECKLENBURG VORPOMMERN 2020).
Auch vergleichbare Orte mit ghnlichen Einwohnerzahlen,
wie Ueckerminde mit 8.442 Einwohnern oder Wolgast
mit 11.879 Einwohnern, hatten mit 39.497 bzw. 12.847
Ankinften im Jahr 2019 teilweise deutlich hohere Besu-
cherzahlen zu verzeichnen (vgl. LANDESAMT FUR STA-
TISTIK MECKLENBURG VORPOMMERN 2020). Deshalb
were es winschenswert, auf lange Sicht ebenso steigen-
de Besucherzahlen und eine wachsende Bedeutung des
Tourismus in der Hansestadt Anklam, wie es bereits in
den umliegenden Destinationen der Fall ist, zu effektuie-
ren. Damit dies gelingen kann, bedarf es allerdings eines
einschldgigen Konzeptes, welches im Ergebnis klare Leit-
ziele sowie entsprechende Projektideen formuliert. Aus
dieser Aufgabenstellung heraus ergeben sich zum einen
die Notwendigkeit und zum anderen auch das Kernziel
dieser Konzeption, welches wie folgt lautet: Die Bedeu-
tung des Tourismus in der Hansestadt Anklam erhshen.

Um dieses Kernziel jedoch am Ende auch erreichen zu
kdnnen, wurden des Weiteren acht Teilziele fur das vor-
liegende Tourismus- und Kulturkonzept festgeschrieben.
Diese sind in nachfolgender Abbildung 1 dargestellt, wo-
bei das Kernziel auf der linken und die untergeordneten
Teilziele auf der rechten Seite zu finden sind.



Abbildung 1: Kern- und Teilziele des Konzeptes

Die Bedeutung des Tourismus

in der Hansestadt Anklam erhéhen

Zur Redlisierung der in Abbildung 1 aufgefihrten Ziel-
stellungen wurde die Konzeption in zwei Teile unterteilt.
Diese setzen sich im Einzelnen aus einem deskriptiven und
einem praktischen bzw. methodischen Teil zusammen. Im
Rahmen des deskriptiven Teils soll hierbei die Bestandsauf-
nahme im Mittelpunkt stehen, wohingegen im praktischen
Teil die Erarbeitung konkreter Ziele und Projektideen an-
gestrebt wird. Der deskriptive Abschnitt gliedert sich zu
diesem Zweck in eine kurze Vorstellung der Region, bei
welcher auf Geographie, Demographie und Okonomie
eingegangen wird. Im Anschluss daran wird dann eine aus-
fuhrliche Ist-Stand-Analyse durchgefihrt. In dieser sind im
Detail die Besucherzahlentwicklung, das Beherbergungs-
angebot, das gastronomische Angebot, die vorhandene

Erfassung des touristischen und kulturellen Angebotes

Ableitung vermarktungsrelevanter Themengebiete

Hervorhebung der Unique Selling Points (USP)

Schaffung geeigneter Managementstrukturen

Vernetzung des touristischen Angebotes

Erhhung der touristischen Wertschépfungskette

Mehrwert fiir die Bevolkerung akzentuieren

Imstrumente zur Evaluation festlegen

Quelle: Eigene Darstfellung

Infrastruktur sowie das Tourismusangebot, welches sich
in kulturelles Angebot und herkémmliches/klassisches An-
gebot unterscheiden lasst, untersucht worden. Dariiber
hinaus beleuchtet das Konzept in diesem Zusammenhang
das Freizeitangebot, die Rad- und Wanderwege sowie
mogliche Ausflugsziele. Neben der Inventarisierung des
reinen touristischen Angebotes wurden ebenso Events
und Veranstaltungen, Organisationen und Vereine, beste-
hende Management- und Vermarktungsstrukturen sowie
aktuelle Projekte bzw. Vorhaben der Hansestadt mit in
die Bestandsaufnahme aufgenommen. Auch die Betrach-
tung von relevanten, ibergeordneten Konzepten spielt in
der Ist-Stand-Analyse eine Rolle. Komplettiert wird der de-
skriptive Abschnitt am Ende durch eine Trendanalyse, wel-



Abbildung 2: Konzeptbausteine

Ist-Stand-Analyse

Instrumente
zur Evaluation

Projektideenerstellung
inklusive Priorisierung

Erstellung von Leit- und
Teilzielen

N

SWOT-Analyse

che die aktuellen Entwicklungen in der Tourismusbranche
darstellt, damit die wichtigsten Trends fir die Ausrichtung
dieses Konzeptes beriicksichtigt werden kénnen.

Fir den zweiten, praktischen Teil der Konzeption wurden
qualitative sowie quantitative Erhebungen durchgefihrt,
die sich aus der Durchfihrung von leitfadengestiitzten
Interviews mit touristischen Akteuren, einem Workshop
im Rahmen einer Birgerbeteiligung sowie einer Touristen-
befragung zusammensetzen. Dieser Methodenmix stellt
sicher, dass sowohl die Angebots- als auch die Nach-
frageseite in der Konzeption beriicksichtigt werden. Im
ndchsten Schritt wird dann aus den Resultaten dieser Er-
hebungen sowie der erléuterten Ist-Stand-Analyse eine
sogenannte Stérken-Schweichen-Chancen-Risiken-Analyse

Trendanalyse

Tourismus- und
Kulturkonzept

Touristenbefragung

Burgerbeteiligung mit
Workshop

S

Leitfadengestitzte

Interviews mit Akteuren Quelle: Eigene Darstellung

(SWQOT-Analyse) erstellt, in welcher, wie der Name be-
reits vermuten l&sst, die Stérken und Schwéichen sowie die
Chancen und Risiken der Tourismusentwicklung in Anklam
dargelegt werden. Diese bildet schlieBlich die Basis fir
die Definition von zukiinftigen Handlungsfeldern, welche
im Einzelnen bereits konkrete Projektideen bereithalten
sollen. Um am Ende den Bereichen mit akutem Hand-
lungsbedarf schnellstmoglich gerecht werden zu kénnen,
missen die Projektideen nach zeitlichen Gesichtspunkten
priorisiert werden, bevor im letzten Schritt noch ein kurzes
Fazit gezogen wird. Zur Veranschaulichung all der ge-
nannten Konzeptbausteine wurde eine graphische Dar-
stellung dieser in Abbildung 2 vorgenommen.



2 Vorstellung der Region

In diesem Gliederungspunkt wird zundchst die Hanse-
stadt Anklam naher vorgestellt. Im Einzelnen werden da-
bei die geographischen Daten, die Demographie und die
Okonomie Anklams beleuchtet.

2.1 Geographie

Zu den wichtigsten geographischen Daten gehéren ne-
ben der Lage ebenso Klima und Landschaft. Begonnen
wird hierbei mit der geographischen Verortung der Stadt.

2.1.1 Lage

Die Hansestadt Anklam liegt im Nordosten Deutschlands
westlich der Insel Usedom direkt am Peene-Urstromtal
und erstreckt sich Gber eine Flache von 56,68 km , (vgl.
LANDKREIS VORPOMMERN-GREIFSWALD 2020). Un-
mittelbar an Anklam vorbei fihrt eine der zwei Zufahrten
zur Insel Usedom, wobei die Entfernung zur Ostsee ca.

40 Kilometer betragt. Die Stadt ist dem Landkreis Vor-
pommern-Greifswald zugeordnet und liegt im Zentrum
des Kreises, 35 Kilometer von der Kreisstadt Greifswald
entfernt. Als eines von 18 Mittelzentren in Mecklenburg-
Vorpommern ist Anklam sowohl Verwaltungs- als auch
Handels- und Kulturzentrum (vgl. LANDESREGIERUNG
MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020, STADT ANK-
LAM 2020). Eine kartographische Darstellung der Hanse-
stadt und dessen Verwaltungsgrenzen ist in Abbildung 3
zu finden.

Der Standort am Peene-Urstromtal, die Néhe zur Ost-
see und der Insel Usedom sowie die geringe Entfernung
zu den Oberzentren Stralsund und Greifswald bescheren
der Hansestadt Anklam durchaus eine attraktive Aus-
gangslage, um sich als Destination zu etablieren.




Abbildung 3: Lage Hansestadt Anklam
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2.1.2 Klima

Das Klima in Anklam ist als feuchtes, kontinentales Klima
zu beschreiben. Dies bedeutet, dass es keine ausgepréig-
te Trockenperiode gibt und die Jahreszeiten mit kalten
Wintern und warmen Sommern sehr ausgeprdgt sind
(vgl. BESTE REISEZEIT 2020). Die warmsten Monate sind
mit einer Durchschnittstemperatur von 18,4 bzw. 18,8
°C der Juli und der August (vgl. WETTERDIENST 2020).
Die kéltesten Monate hingegen sind der Januar und der
Februar mit 1,3 bzw. 2,6 °C im Mittel, wobei die Jahres-
durchschnittstemperatur in Anklam bei 9,9 °C liegt (vgl.
WETTERDIENST 2020). Die hochsten Niederschlagsmen-
gen wurden jeweils in den Monaten Juni mit 67 mm und
Oktober mit 70 mm gemessen und im Jahresdurchschnitt
ergab dies 562 mm Niederschlag (vgl. WETTERDIENST
2020). Die meisten Sonnenstunden hat Anklam jeweils in
den Monaten Juni mit 258 und August mit 230 Stunden
zu bieten (vgl. WETTERDIENST 2020). Insgesamt belciuft
sich die Anzahl der jahrlichen Sonnenstunden auf 1.741,
was im Vergleich zu Usedom, welches sich mit 1.917 Son-
nenstunden als Sonneninsel Deutschlands vermarktet, ein
guter Wert ist (vgl. TRAVELBOOK 2020; WETTERDIENST
2020). Letztlich sei noch angemerkt, dass sich die aufge-
fihrten Werte alle auf den Zeitraum 2015-2020 beziehen.

Die zahlreichen Sonnenstunden sowie die warmen Som-
mermonate sind im Kontext des Tourismus positiv aufzu-
nehmen. Aber auch die einzelnen Jahreszeiten lassen sich
mit entsprechenden Angeboten fouristisch vermarkten.

2.1.3 Landschaft

Die Landschaft in und um Anklam ist generell sehr léndlich
gepragt und mit einer Hohe von 6 m . NN sehr flach.
Mit der Peene flieBt durch die Stadt ein préigendes Land-
schaftselement, dass mit seinen angrenzenden Moor- und
Auenlandschaften sowie zahlreichen Feuchtgebieten ein
bedeutendes Landschafts- und Naturschutzgebiet dar-
stellt (vgl. NATURPARK FLUSSLANDSCHAFT PEENETAL
2020). Komplettiert wird dieses einzigartige Naturareal
durch die wiederverndssten Peenewiesen. Diese cha-
rakferistische Landschaft bildet letztlich den Naturpark
Flusslandschaft Peenetal, der mit einer eigenen Natur-
parkverwaltung dessen Schutz und Entwicklung koordi-
niert. Wenige Kilometer nach der Durchquerung Anklams
mindet die Peene in das Stettiner Haff, weshalb dort die
Flusslandschaft in eine Haff-Moor-Landschaft ibergeht.
Aufgrund dieser abwechslungsreichen Landschaft, der
daraus resultierenden besonderen natirlichen Vielfalt und
den verschiedenen Lebensrdumen mit einer einzigartigen
Flora und Fauna, wird die Peene bzw. das Peenetal auch
als ,Amazonas des Nordens” bezeichnet (vgl. TOURIS-
MUS MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020).

Im Gegenzug schlieBt sidlich der Stadt eine landwirt-
schaftlich genutzte Kulturlandschaft an, in welcher sich
zwei kleine Seen befinden.

KANUSTATION

ABENTEUER FLUSSLANDSCHAFT &

WASSERWANDERRASTPLATZ

X

e ©

Die Peene und das dadurch entstandene einzigartige
Landschaftsbild, welches Anklam umgibt, bieten hervorra-
gende Voraussetzungen, um fouristisch vermarktet bzw.
genutzt zu werden.

BINNENHAFEN

ANKLAM



2.2 Demographie

Die Bevslkerungsentwicklung in der Stadt Anklam unter-
liegt seit Jahren einem leicht negativen Trend. Denn im
Jahr 2012 hatte die Stadt 12.930 Einwohner, wohingegen
es 2019 nur noch 12.331 Einwohner waren, wie aus Ab-
bildung 4 hervorgeht (vgl. LANDESAMT FUR STATISTIK
MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020). Dieser leichte
Abwanderungstrend gilt auch fir Anklams direktes Um-

Abbildung 4: Bevélkerungsstand in den Jahren 20122019

feld (Amt Anklam-Land), dort sank die Einwohnerzahl
von ehemals 10.521 im Jahr 2012 auf 9.514 im Jahr 2019.

Der dargestellte Negativirend soll nach Schétzungen des
Wegweiser-Kommune” der Bertelsmann Stiftung auch
bis zum Jahr 2030 weiter anhalten, was aus Abbildung 5
abzulesen ist. Jedoch rechnet man nach neuesten Hoch-
rechnungen in der Stadtverwaltung mit einem Einpendeln
der Bevélkerungszahl bei 12.000 Einwohnern.
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Quelle: LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020.
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Abbildung 5: Prognostizierte Bevslkerungsentwicklung 2012-2030 (in Prozent)
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Bei der Geschlechterverteilung ist anzumerken, dass es
einen hoheren Frauen- als Ménneranteil gibt. Allerdings
ist die Differenz sehr gering.

Quelle: WEGWEISERKOMMUNE 2018.

Auch hier ist die genaue Verteilung der letzten Jahre in

einer Grafik (Abbildung 6) dargestellt.

Abbildung 6: Geschlechterverteilung in den Jahren 2012-2019
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Uber die Altersstruktur der Hansestadt Anklam gibt die
nachfolgende Grafik (Abbildung 7) Auskunft. Daraus
lasst sich ableiten, dass zwei Drittel der Bevslkerung iber
40 Jahre alt sind, knapp 40% tber 60 Jahre. Dies zeigt,
dass sich die Stadt mitten im demographischen Ubergang
befindet. Deshalb kann in Folge gesagt werden, dass die
Altersstruktur in Anklam von Uberalterung gepragt ist.

Quelle: LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020.

Dies bestdtigt obendrein das hohe Durchschnittsalter in
Anklam von 49,7 Jahren (2018) sowie das aussagekrafti-
gere Medianalter, welches sogar bei 54,2 Jahren (2018)
liegt (vgl. WEGWEISER-KOMMUNE 2018). Hochrech-
nungen zur Folge wird das Medianalter bis zum Jahr
2030 jedoch wieder leicht abfallen und sich bei 53,9 Jah-
ren einpendeln (vgl. WEGWEISERKOMMUNE 2018) .



Abbildung 7: Verteilung der Altersgruppen im Jahr 2019
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Zuletzt lasst sich aus der Fléche und der Einwohnerzahl
eine Bevdlkerungsdichte in der Hansestadt Anklam von
217,6 Einwohner/km?2 fir das Jahr 2019 ermitteln. Damit
liegt diese tber der durchschnittlichen Bevslkerungsdich-
te des Landkreises-Vorpommern-Greifswald, welche mit
rund 60 Einwohner/km2beziffert ist (vgl. LANDESAMT
FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020).
Allerdings ist die Bevolkerungsdichte deutlich geringer als
beispielsweise die der Kreisstadt Greifswald, welche 2019
bei 1.166 Einwohner/km2 lag.

Die demographische Entwicklung in Anklam ist durch Ab-
wanderung und Uberalterung gekennzeichnet. Jedoch
kann ein attrakfives touristisches Angebot auch jingere
Menschen fir die Stadt begeistern.

Quelle: LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020.

Die Arbeitslosenquote in der Stadt Anklam hat sich in
den letzten 12 Jahren (2008-2020) von 22,1% (2008) auf
11,3% (Mai 2020) beinahe halbiert (vgl. BUNDESAGEN-
TUR FUR ARBEIT 2020). Damit hat die Hansestadt Anklam
diesbeziiglich die beste Entwicklung in Mecklenburg-Vor-
pommern zu verzeichnen. Im Vergleich zu den einzel
nen Geschdftsstellen im Landkreis, wie Wolgast (9,0%),
Ueckermiinde (11,7%), Greifswald (7,6%) und Pasewalk
(13,0%) liegt Anklam allerdings mit seinen 11,3% lediglich
im Mittelfeld (vgl. BUNDESAGENTUR FUR ARBEIT 2020).
Die Arbeitslosenquote fir den gesamten Landkreis Vor-
pommern-Greifswald lag im Mai 2020 unter 10% (vgl.
BUNDESAGENTUR FUR ARBEIT 2020).

2.3 Okonomie

Die Wirtschaftsstruktur in Anklam ist priméar gepréigt
durch klein- und mittelstindische Unternehmen, die vor-
nehmlich in der Dienstleistungsbranche, der Baubranche
oder der Landwirtschaft fatig sind (vgl. LANDKREIS VOR-
POMMERN-GREIFSWALD 2020). Bedeutende Unterneh-
men in Anklam sind die Zuckerfabrik Cosun Beet Com-
pany, Anklam Extrakt, das Avocis Callcenter, das Ameos
Klinikum sowie die Kontrast Holzbearbeitung. AuBerdem
erwdhnenswert ist die Forschungsniederlassung des Rei-
fenherstellers Continental (vgl. STADT ANKLAM 2020).
Dieser ist, wie die Bogensportwelt, ein Unternehmen mit
internationaler Bedeutung.

An wirtschaftlich relevanter Infrastruktur besitzt Anklam
ein Industriegebiet (51 ha), die Gewerbegebiete Sid und
Sid-Ost (80 ha), einen Binnenhafen, einen Bahnhof und
einen Verkehrslandeplatz fir Kleinflugzeuge (vgl. STADT
ANKLAM 2020). AuBerdem ist die Stadt mit der nahe-
gelegenen Autobahn A20 (Zufahrt ca. 26 Kilometer ent-
fernt) und den BundesstraBen B 109, B 110, B 197, B 199
verkehrstechnisch gut angeschlossen. Insgesamt kann die
Hansestadt mit den genannten Begebenheiten als wirt-
schaftlicher Mittelpunkt der Region (Amt Anklam-Land)
angesehen werden.

Aus dkonomischer Sicht hat Anklam, trotz der teilweise
sehr erfolgreichen mittelstandischen Unternehmen und
der positiven Entwicklung der Arbeitslosenzahlen, immer
noch eine relativ hohe Arbeitslosenquote. An dieser Stelle
konnte der Tourismus als Jobmotor in Anklam fungieren,
denn dieser bietet durch seinen Querschnittscharakter
Fachkraften mit Qualifikationen dller Art vielféltige Be-
schaftigungsmoglichkeiten.
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3 Ist-Stand-Analyse

Dieser Abschnitt des Konzeptes beinhaltet eine ausfihr-
liche Analyse der vorhandenen IstSituation der Touris-
musbranche in Anklam. Dazu sei angemerkt, dass eine
umfangreiche Durchsicht vorhandener Unterlagen, Kon-
zepte und Projektdaten erfolgt ist sowie eine eingehende
Onlinerecherche durchgefihrt wurde. Auch wenn die
Grindlichkeit der durchgefishrten Recherche hervorgeho-
ben werden soll, erhebt diese dennoch keinen Anspruch
auf Vollstandigkeit.

3.1 Entwicklung der Besucherzahlen

Anfangs sei angemerkt, dass fir die Betrachtung der Tou-
ristenzahlen ein Zeitraum von acht Jahren festgelegt wur-
de, da im Jahr 2012 die Mindestbettenanzahl zur Erfas-

sung von statistischen Daten der Beherbergungsbetriebe
von neun auf zehn Betten hochgesetzt wurde. Dement-
sprechend ist eine Vergleichbarkeit der Datensétze des
Zeitraumes vor 2012 mit solchen Werten, die nach 2012
erhoben wurden, nicht gegeben.

Generell ist in Anklam in den letzten Jahren eine abneh-
mende Zahl an Ankinften und Ubernachtungen auszuma-
chen. Waren es im Jahr 2012 noch 15.114 Ankinfte und
26.780 Ubernachtungen, konnten im letzten Jahr (2019)
nur noch 10.318 Ankinfte und 19.477 Ubernachtungen
generiert werden. Allerdings zeichnet sich im Jahr 2019
gegeniber dem Vorjahr 2018 ein leicht positiver Trend
ab. Den genauen Verlauf der letzten Jahre beschreibt die

folgende Abbildung 8.

Abbildung 8: Ankinfte und Ubernachtungen in Anklam in den Jahren 2012-2019
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Quelle: LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020.



Im Gegenteil zur Stagnation der Ankiinfte und Ubernach-  visudlisiert. Trotz des leichten Anstieges, ist jedoch nach
tungen gab es bei der durchschnittlichen Aufenthaltsdau-  wie vor von einer kurzen Aufenthaltsdauer zu sprechen,
er einen leichten Anstieg, welche von 1,8 Tagen im Jahr  welche jedoch typisch firr einen Stédtetourismus ist.

2012 auf 1,9 Tage im Jahr 2019 zunahm. Auch hier ist die

detaillierte Entwicklung in einem Diagramm (Abbildung 9)

Abbildung 9: Durchschnittliche Aufenthaltsdauer der Besucher in den Jahren 2012-2019
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Quelle: LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020.

Im Vergleich mit den umliegenden Stadten, die dhnliche  steht, wohingegen die Hansestadt bei den Ubernach-
Einwohnerzahlen besitzen, ergibt sich bei den Ankinften  tungen nach Wolgast und Pasewalk nur noch an dritter
und Ubernachtungen folgendes Bild, welches in Abbil-  Stelle zu finden ist. Die Ursache hierfur liegt in der gero-
dung 10 zu sehen ist. Dort ist festzustellen, dass Anklam  de erwdhnten, kurzen Aufenthaltsdauer der Besucher in
bei den Ankinften nach Wolgast bereits an zweiter Stelle  Anklam.
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Abbildung 10: Ankinfte und Ubernachtungen im Vergleich (2019)
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AbschlieBend muss als wichtige Kennzahl, welche die
Bedeutung des Tourismus in einer Region widerspiegel,
die Tourismusintensitit betrachtet werden. Diese lag im
Jahr 2019 in der Hansestadt Anklam bei 1.582, was
einen vergleichsweise geringen Wert darstellt. Denn in
Komparation mit den benachbarten Destinationen, wie
Ueckermiinde (14.458), der Universitats- und Hansestadt
Greifswald (4.823), Wolgast (3.039), Pasewalk (2.162)

Abbildung 11: Tourismusintensiféit im Vergleich (2019)

Quelle: LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020.

oder der Hansestadt Demmin (1.643) fallt auf, dass dort
der Tourismus bereits einen deutlich haheren Stellenwert
als in Anklam besitzt. Dariiber hinaus ist auch die Touris-
musintensitét des gesamten Bundeslandes Mecklenburg-
Vorpommern mit 21.195 im Jahr 2019 eklatant héher. Eine
bildliche Darstellung dieser Vergleichswerte wurde in Ab-
bildung 11 vorgenommen.
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Quelle: LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020

Im Kontext der Besucherzahlen kann aufgrund des dargestellten Riickgangs der Ankiinfte sowie der niedrigen Touris-
musintensitét akuter Handlungsbedarf ausgerufen werden, denn die Anzahl der Ankiinfte und Ubernachtungen muss
deutlich erhoht werden, um das Kernziel dieses Konzeptes erreichen zu kénnen.




3.2 Beherbergungsangebot

Im Rahmen des Beherbergungsangebotes ist zunéchst
die Entwicklung in der Stadt selber zu betrachten. Hierbei
wurden ebenfalls die letzten acht Jahre (2012-2019) in
Bezug auf die Anzahl der Beherbergungsunternehmen,
Anzahl der Betten und die Auslastung der Betriebe unter-
sucht. Bei der Anzahl der Unternehmen sowie in Folge

auch der Betten ist in den letzten acht Jahren ein ab-
nehmender Trend auszumachen. Denn die Anzahl der
Betriebe schrumpfte beispielsweise von 8 im Jahr 2012
auf nur noch 4 im Jahr 2019. Die detaillierte Entwicklung
der ansdssigen Beherbergungsbetriebe ist in Abbildung
12 graphisch dargestellt.

Abbildung 12: Anzahl der Beherbergungsbetriebe in den Jahren 2012-2019
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Fur die Bettenanzahl bedeutet dies ebenso einen Riick-
gang von 277 Betten im Jahr 2012 auf nur noch 139 Bet-
ten im Jahr 2019, was durch Abbildung 13 verdeutlich
wird. Allerdings ist davon auszugehen, dass sich mit der
Ersffnung eines neuen Hotels im Jahr 2020 die statistisch
erfasste Quantifét der Betten wieder deutlich steigen

Quelle: LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020.

wird. Um die Werte letztlich besser einordnen zu kénnen,
ist es hilfreich, sich die amtlich erfassten Bettenanzahlen
vergleichbarer Stadte anzuschauen. Dabei wird deutlich,
dass Anklam mit einem Angebot von 139 Betten nach
Hansestadt Demmin (184), Pasewalk (192), Wolgast (512)
und Ueckermiinde (1.691) aktuell an letzter Stelle steht.
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Abbildung 13: Anzahl der Betten in den Jahren 2012-2019
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Quelle: LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020.

Kontrér zu der Bettenanzahl ist in der Hansestadt Ank-  Greifswald im Durchschnitt bei 36% und in Mecklenburg-
lam die Auslastung der Beherbergungsbetriebe durchaus ~ Vorpommern bei 33,2%. Damit liegt Anklam im Falle der
positiv zu bewerten. Diese ist, wie in Abbildung 14 zu  Auslastung Uber dem Durchschnitt des Bundeslandes und
erkennen, in den letzten Jahren von 28,8% im Jahr 2012 des Landkreises. Hieraus ist auch ersichtlich, dass durch-
auf 39,6% gestiegen, was aber teilweise auf die soeben  aus noch Kapazitéten fir weitere Beherbergungsbetriebe
dargelegte Verknappung des Bettenangebotes zuriickzu-  vorhanden sind.

fihren sein konnte. Vergleichsweise lag die durchschnitt-

liche Auslastung im Jahr 2019 im Landkreis Vorpommern

Abbildung 14: Auslastung der Betriebe in den Jahren 2012-2019
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Quelle: LANDESAMT FUR STATISTIK MECKLENBURG-VORPOMMERN 2020.

Neben der aufgefishrten, amtlichen Statistk wurde eben-  aber nochmals darauf hingewiesen, dass kein Anspruch
falls eine Auflistung aller Arten von Beherbergungsbetrie-  auf Vollstandigkeit gestellt wird. Bei der Auflistung der Be-
ben (einschl. des grauen Beherbergungsmarktes) in der  herbergungsunternehmen in Anklam wurden neben
Hansestadt Anklam vorgenommen. An dieser Stelle sei



Tabelle 1: Liste der Beherbergungsbetriebe in der Hansestadt Anklam

Name Art Standard Betten Lage Entfernung zu
Anklam (km)

Hotel Pommernland Hotel 3Sterne 59 Friedlander LandstraBBe 20c, 0
17389 Anklam

Hotel Am Stadtwall Hotel 2Sterne 31 Demminer Str. 5, 0
17389 Anklam

Hotel Schwarz Hotel Garni  2Sterne 25  EckstraBe 1q, 0
17389 Anklam

Hotel Anklamer Hof Hotel 4Sterne 150  SteinstraBe 7, 0
17389 Anklam

Vis & Vis Hotel Hotel 3-Sterne 9 Kleiner Wall,
17389 Anklam

Pension Klex Pension / 10 Bluthsluster Str. 24, 0
17389 Anklam

Pension & Restaurant Pension 24 Am Flugpl. 1, 0

am Flugplatz 17389 Anklam

LDTT-Pension M&hr Pension / 8  Bluthsluster Str. 21a, 0
17389 Anklam

FeWo Andreas Briisch FeWo / 2 SchulstraBe 5, 0
17389 Anklam

FeWo Ladwig FeWo / 2 Creifswalder Str. 3, 0
17389 Anklam

FeWo Hubner FeWo / 2 MinHusung 2, 0
17389 Anklam

Rast fir jeden Gast (Dihrkoff) FeWo / 8  Friediander Str. 20, 0
17389 Anklam

Wasserwanderrastplatz/ Campingplatz / 40  Entensteig 1q, 0

Caravanstellplatz 17389 Anklam

Summiert besitzt Anklam demnach drei Hotels mit Stan-
dardausstattung, zwei Hotels mit Komfortausstattung
und ein Hotel mit First Class Standard. Daneben gibt es
drei Pensionen, vier Ferienwohnungsanbieter sowie einen
Campingplatz bzw. Wasserwanderrastplatz. Insgesamt
belauft sich die Bettenanzahl unter Einschluss aller Beher-
bergungsarten auf ca. 370 Betten.

Quelle: Eigene Recherche.

Dariber hinaus wurden auch die Beherbergungsbetriebe
in der unmittelbaren Umgebung (10 km) und in der na-
heren Umgebung (20 km) mit erfasst, da bereits teilweise
eine Zusammenarbeit zwischen diesen und der Hanse-
stadt Anklam besteht. Das Angebot an Beherbergungsbe-
trieben in unmittelbarer Umgebung (10 km) ist in Tabelle
2 verschriftlicht.
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Tabelle 2: Liste der Beherbergungsbetriebe in unmittelbarer Néhe (10 km)

Name Art Standard

Landhotel Auerose

Hotel Garni /

Jugendherberge Murchin  Jugendherberge /

Ferienwohnung Figura, FeWo /
Relzow

DA Ferienwohnungen FeWo /
Ferienwohnung Bargi- FeWo /
schow (Grapentin)

De Ingel Hoof FeWo /
Der Kastanienhof FeWo /
Ferienwohnung GroB FeWo /

Im Umkreis von 10 Kilometern sind somit ein Hotel Garni
sowie eine Jugendherberge zu finden. Des Weiteren gibt
es, in der unmitteloaren Umgebung von 10 Kilometern,
sechs Anbieter von Ferienwohnungen, woraus sich in
Summe ca. 116 weitere Betten ergeben, die Anklams Be-
sucher nutzen kénnen.

Die Liste mit den Beherbergungsmoglichkeiten im Um-
kreis von 20 Kilometern ist aufgrund der GroBe im An-
hang zu finden. Insgesamt befinden sich in der néheren
Umgebung an Beherbergungsanbietern drei Hotels mit
Komfortausstattung, zwei Hotels mit First Class Standard
sowie zwei Pensionen. Dariiber hinaus sind 27 Anbieter
von Ferienwohnungen, einen Campingplatz und einen
Wasserwanderrastplatz, auf dem Zelten maoglich ist, zu

Betten  Lage Entfernung zu

Anklam (km)

36 Auerose 3q, 6,7

17398 Neu Kosenow
ca. 48 Jugendherberge 1, 8,1

17390 Murchin

5 Haus Nr. 19, 9,2
17390 Murchin,

8 Dorfstrale 21, 6,1
17398 Bargischow

2 DorfstraBe 13, 6,3
17398 Bargischow
Stretense 20, 17392 Pelsin 9
Kagendorf 15, Kastanienhof, 7.7
17398 Neu Kosenow

4 Luskow 21, 6,2

17392 Butzow

Quelle: Eigene Recherche.

finden. Dies macht in Summe nochmals ein Bettenange-
bot von ca. 550 Betten.

An Bettenkapaziftiten sind in der Stadt selber ca. 400
Betten vorhanden. Dies erscheint im Vergleich mit den
umliegenden Stidten (Ueckermiinde, Wolgast, Demmin,
Pasewalk) sehr gering. Daher muss es Ziel bei der Kon-
zepterstellung sein, die Beherbergungsbetriebe in der na-
heren Umgebung mit einzubeziehen, um die fouristische
Entwicklung in Anklam entscheidend férdern zu kénnen.
Denn zusammen mit dem Bettenangebot aus der né-
heren Umgebung verfigt die Hansestadt Anklam tber
mehr als 1000 Betten.




3.3 Gastronomie

Das gastronomische Angebot in Anklam ist grundsdtzlich
breit gefdchert. Neben sechs Restaurants mit gut-biirger-
licher Kiiche gibt es zudem noch ein Restaurant mit inter-
nationaler, eines mit griechischer, und eines mit deutsch-
bulgarischer Kiiche. Des Weiteren hat Anklam einen
Girill & Burger, ein Steakhaus, ein Bistro, sechs Cafés, drei
Kantinen und sechs Imbisse. Dazu kommen jeweils zwei
asiatische und italienische Restaurants. Als gesonderte
Gastronomie sind noch zwei Kneipen anzufihren. Eine
detaillierte Auflistung aller erfassten Gastronomiebetrie-
be wurde in Tabelle 3 vorgenommen.

Tabelle 3: Liste der gastronomischen Betriebe in Anklam

Nach einer Betrachtung der Gastronomiebetriebe wird
jedoch deutlich, dass es, trotz des durchaus abwechs-
lungsreichen Angebotes, in der Hansestadt Anklam keine
Erlebnisgastronomie gibt, welche als Alleinstellungsmerk-
mal fur die Stadt und damit auch als Anziehungspunkt fir
potentielle Gaste fungiert. Dariber hinaus ist auch das
gastronomische Angebot in der Innenstadt und insbeson-
dere an der Peene noch ausbaufahig.

Name
Vis a Vis Hotel & Catering
Restaurant Marathon

Gaststéitte Dabers

Heidari Restaurant Cafe Bar

Onkels-Bistro
Gaststatte am Steintor
Maria M Bistro & Cafe
Steakhouse Flex
Kantine Klex

Manfred s Mittagstisch
Zum Wollweber
Gaststatte Peenegrund
Zur Goérkeburg

Kantine Zentgraf
Hofcafé

Flusscafé Anklam

Fittig Grill Oase

Hotel Pommernland
Restaurant Buchenweg
Ruth Mahr

Pizza Express

Gabar

Anklamer Schnellimbiss
Asia-Déner Imbiss
Eiscafé Steffen Schirmann
Landbéckerei Gristzmann
Bierstube Duewell

Stadtbéickerei Junge

Lage

Kleiner Wall 11, 17389 Anklam

Leipziger Allee 12, 17389 Anklam
MagdestraBe 1, 17389 Anklam

Markt 1, 17389 Anklam

SteinstraBe 1, 17389 Anklam

Neuer Markt 3, 17389 Anklam

Markt 7, 17389 Anklam

Markt 2a, 17389 Anklam

Bluthsluster StraBe 24, 17389 Anklam
LindenstraBe 82, 17389 Anklam
WollweberstraBe 47, 17389 Anklam
Pasewalker Allee 90c, 17389 Anklam
Demminer LandstraBBe 4, 17389 Anklam
Spantekower LandstraBe 35, 17389 Anklam
Pasewalker Stral3e 41, 17389 Anklam
WerftstraBBe 6, 17389 Anklam
Rudolf-Diesel-StraBe 2, 17389 Anklam
Friedlénder LandstraBe 20c, 17389 Anklam
Buchenweg 2, 17389 Anklam
Adolf-Damaschke-StraBe 20, 17389 Anklam
Pasewalker Straf3e 7, 17389 Anklam

Neuer Markt 1, 17389 Anklam

Hohe StraBe 22, 17389 Anklam

SilostraBe 2, 17389 Anklam

Markt 6, 17389 Anklam

Frauenstrale 21, 17389 Anklam
Kronwieckstral3e 5, 17389 Anklam

Markt 7, 17389 Anklam

Art
international

griechisch

deutsch-bulgarisch

italienisch
Girill & Burger
gut-birgerlich

Bistro (griechisch), Café

Steakhaus
Kantine
gut-biirgerlich
Imbiss
gut-birgerlich
gut-birgerlich
Kantine

Cafe

Cafe

Imbiss
gut-birgerlich
Kantine
gut-birgerlich
Imbiss

Imbiss

Imbiss

Imbiss

Eiscafé
Backerei, Café
Kneipe
Baickerei, Café
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Name Lage Art

Janny “s Eis Markt 7, 17389 Anklam Eiscaf
Restaurant Asia Snack Markt 7, 17389 Anklam asiatisch
China-Buffetcenter BaustraBe 9, 17389 Anklam asiatisch
Zur Klause WollweberstraBe 19, 17389 Anklam Kneipe
Nevio s Pizzahaus Pasewalker StraBe 18a, 17389 Anklam Italienisch

Quelle: Eigene Recherche.

Im Grunde besitzt Anklam ein solides Angebot an Gastgewerbe. Das gastronomische Angebot in der Innenstadt und
vor allem an der Peene ist jedoch noch ausbaufahig. Dariiber hinaus fehlen gastronomische Einrichtungen mit einem
Alleinstellungsmerkmal, wie zum Beispiel eine Erlebnisgastronomie.




3.4 Infrastruktur

Die Hansestadt ist im Allgemeinen iber den Land-, Luft-
und Wasserweg zu erreichen. Mit dem Auto gelangt man
nach Anklam tber die Autobahn A20, die BundesstraBBen
B109, B110, B197 und B199 sowie die LandstraBen K58,
K53 und K 49 (vgl. GEOPORTAL 2020). Fir Reisende mit
PKW gibt es in der Stadt zudem einige kostenlose, innen-
stadtnahe Parkpldtze. Des Weiteren verfigt Anklam iber
einen Bahnhof, welcher als Halt fir Ziige des Nah- und
Fernverkehrs (RE, IC, ICE) dient. Die Nutzung der Use-
domer Baderbahn (UBB) ist mit einem Umstieg moglich.
An den Bahnhof anschlieBend befindet sich ein

Busbahnhof, an welchem Busse des Nah- und Regional-
verkehrs halten. Aus der Luft ist die Hansestadt Gber einen
Flugplatz zu erreichen, welcher allerdings nur von kleine-
ren Maschinen angesteuert werden kann. Zuletzt ist die
Hansestadt Anklam mit der Peene als Bundeswasserstra-
Be bzw. BinnenwasserstraBe auch mit dem Schiff sehr gut
anzulaufen. An infrastrukturellen Einrichtungen fir den
Bootsverkehr verfigt die Stadt Uber drei Freizeithafen,
einen Industriehafen sowie einen Wasserwanderrastplatz
und besitzt damit fir die unterschiedlichsten Bootstypen
Anlegeméglichkeiten. Allerdings ist die Anzahl der Gaste-
liegeplétze sehr gering und die Erreichbarkeit der Stadt
fur Segelboote aufgrund einer Briickendurchfahrt mit be-
grenzter Durchfahrishshe eingeschrankt.

An griner Infrastruktur hat Anklam mit dem Naturpark
Flusslandschaft Peenetal, diversen Flora-Fauna-Habitat-
Gebieten, Landschaftsschutzgebieten, Vogelschutzgebie-
ten und Naturschutzgebieten einiges zu bieten. Zudem
befindet sich in und um Anklam ein Wasserschutzgebiet
(vgl. GEOPORTAL 2020). Damit verfigt Anklam iber
eine einzigartige, wertvolle Naturlandschaft, die unmittel-
bar an die Stadtgrenze anschlieBt und das Stadtbild ent-
scheidend preigt. Direkt in der Stadt befinden sich zudem
ein Stadtpark sowie ein Stadtwald und auch das Peeneu-
fer mit seiner Promenade kann als griine Infrastruktur be-
zeichnet werden. AuBerdem verfigt die Hansestadt Gber
einen Stadtforst, der allerdings in stdlicher Richtung ein
wenig auBerhalb der Stadtgrenze liegt.

Neben der genannten Verkehrs- und der griinen Infra-
struktur besitzt Anklam noch ein groBes Angebot an so-
zialer Infrastruktur. Dazu gehort unter anderem ein neu-
es Wegeleitsystem, welches Gasten und Einheimischen
gleichermaBen die Orientierung in der Stadt erleichtern
soll. Hierbei wurden offentliche Gebaude, Sehenswiirdig-
keiten, Kultureinrichtungen, Sporteinrichtungen, Beherber-
gungsbetriebe, Gastronomie und sonstige bedeutsame
Unternehmen mit einbezogen. Das integrierte Leitsystem,
welches sich in der Umsetzungsphase befindet, besteht im
Einzelnen aus einem Besucherleitsystem, Gewerbeleitsys-
tem, Hinweissystem sowie Informationssystem. Damit soll
im Ergebnis ein besucherfreundliches Leitsystem geschaf-

fen werden, das auf die touristisch relevanten Sehenswiir-
digkeiten der Stadt aufmerksam macht und Informatio-
nen Uber diese bereitstellt. Daneben gibt es in Anklam an
klassischer, sozialer Infrastruktur bzw. Einrichtungen ein
Klinikum, zehn Schulen aller Arten (zwei Grundschulen,
zwei Regionale Schulen, zwei Férderschulen, ein Gymna-
sium, eine Musikschule, eine Volkshochschule, eine private
Schule) sowie sechs Kindertagesstétten. Fir die dltere Be-
volkerung stehen 13 Pflegeheime und Einrichtungen fir
betreutes Wohnen, acht Pflegedienste und funf Senioren-
begegnungsstéitten zur Verfigung. Zuletzt sind in Anklam
uber 135 aktive Vereine existent, wovon acht Vereine co-
ritativ sind (vgl. HANSESTADT ANKLAM 2018).

Die infrastrukturelle Ausstattung der Hansestadt Anklam
ist im Hinblick auf eine touristische Nutzung durchaus po-
sitiv zu bewerten. Denn Anklam ist verkehrstechnisch gut
angebunden und besitzt ein auBerordentliches Angebot
an griner Infrastruktur. Im sozialen Bereich punktet die
Stadt vor allem mit einem besucherfreundlichen Wegeleit-
system, einem groBen Angebot an Schulen sowie vielen
Einrichtungen und Angeboten fir dltere Menschen.

3.5 Tourismusangebot

Das Tourismusangebot der Hansestadt Anklam ist grund-
satzlich in kulturelles und klassisches Tourismusangebot
zu unterteilen. AuBerdem wurden vorhandene Freizeit-
moglichkeiten, bestehende Rad- und Wanderwege sowie
mogliche Ausflugsziele erfasst. Begonnen wird mit der
Vorstellung des kulturellen Tourismusangebotes bzw. mit
der Erfassung der klassischen Attraktionen.

3.5.1 Kulturelles Tourismusangebot

Das wichtigste kulturelle Themaiist sicherlich die Personlich-
keit Otto Lilienthal, fir welchen Anklam Geburtsstadt und
Wohnort war. Er schaffte es, als erster Mensch mit einem
Flugapparat reproduzierbare Gleitflige durchzufishren
und erlangte dementsprechend weltweite Berihmtheit als
Flugpionier. Diese Popularifét macht sich die Hansestadt
Anklam bereits im Stadtmarketing zu Nutze, indem sie
sich aktiv als Hanse- und Lilienthal-Stadt vermarktet. Zu-
dem gibt es in der Stadt ein Otto Lilienthal Museum und
zwei Denkmdler, die an diesen bzw. die Gebrider Lilien-
thal erinnern. Auch das Wohnhaus ist mit einer goldenen
Tafel entsprechend gekennzeichnet. Das Otto Lilienthal
Museum besitzt neben seinem Hauptstandort mit dem
Aeronauticon auBerdem eine AuBenstelle am Flugplatz
sowie eine Nebenausstellung in der Nikolaikirche. Ein
zweites, groBBes kulturelles Themengebiet ist neben der
Personlichkeit Otto Lilienthals die Backsteingotik. Denn
in der Stadt befinden sich sieben prégende Gebdude,
die in diesem Baustil errichtet wurden. Dazu gehoren das
32 m hohe Steintor, die St-MarienKirche, die Nikolaikir-
che, das Gotische Giebelhaus, der Pulverturm, Reste der
Stadtmauer und der Landwehrturm Hoher Stein. Diese
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zahlen allesamt zur Europdischen Route der Backstein-
gotik. Letztlich ist noch als drittes, wichtiges Thema die
Geschichte der Hanse zu nennen. Diese Thematik wird
jedoch bisher wenig touristisch inszeniert, sondern ledig-
lich als Namenszusatz gebraucht. An Museen existieren
in der Hansestadt auBer dem Otto Lilienthal Museum mit
dem Museum im Steintor und dem ehemaligen Wehr-
machtsgefdngnis zwei weitere museale Einrichtungen.
Das Museum im Steintor thematisiert hierbei die Historie
Anklams sowie die des Peenetals und ist das dlteste Muse-
um in Vorpommern. Das ehemalige Wehrmachtsgeféing-
nis bietet eine dauerhafte Ausstellung zu einzelnen Schick-
salen von verurteilten Wehrmachtsoldaten im Zweiten
Weltkrieg und auf Nachfrage werden auch Fishrungen
durch das Gebéude angeboten.

In Anklam gibt es funf kirchliche Bauten, wovon zwei be-
reits im Rahmen der Backsteingotik genannt wurden. Dies
sind zum einen die evangelische St-MarienKirche und die
entweihte Nikolaikirche. Als weitere Gotteshduser kénnen
an dieser Stelle noch die Kreuzkirche, die Neuapostoli-
sche Kirche sowie die katholische Kirche Salvator ange-
fuhrt werden.

Abgesehen von den genannten Kirchenbauten sind in der
Hansestadt ebenso einige Denkméler prasent. Dazu zéh-
len die bereits erwdhnten Lilienthal-Denkmdler sowie das
Ernst Thélmann-Denkmal, einem Politiker in der Weimarer
Republik. Hierneben befinden sich mit dem Denkmal fir
die Verfolgten des Naziregimes, dem Kriegerdenkmal fiir
den Ersten und Zweiten Weltkrieg, dem Vertriebenen-
denkmal, der Gedenkstéitte der Bombenopfer von 1943
sowie der Kriegsgraberstitte des Ersten und Zweiten
Weltkrieges einige Monumente aus den zwei Weltkrie-
gen. Auch die sowjetische Kriegsgraberstatte sowie der
judische Friedhof stehen als Mahnmal mit dem zweiten
Weltkrieg in Verbindung.

Zuletzt bietet Anklam mit dem Marktplatz und zugehs-
rigem Brunnen, der Peeneforbriicke, dem ehemaligen
Wasserturm, der ehemaligen Kriegsschule, dem ehema-
ligen Schusterstift, der Schwedenmihle sowie der Garni-
sonskirche und Heilig-Geist-Stift diverse historische bzw.
architektonische Sehenswirdigkeiten.

Letztlich sind an weiteren kulturellen Einrichtungen noch
eine Stadtbibliothek sowie ein Kino vorhanden und mit
dem Theater sind auch ein Spielort und zugleich Haupt-
sitz der Vorpommerschen Landesbihne in Anklam exis-
tent.

3.5.2 Klassisches/herkdmmliches
Tourismusangebot

An klassischen bzw. herkémmlichen Tourismusangeboten,
also Angebote, die iberwiegend auf Touristen ausgelegt
sind, gibt es einen Wasserwanderrastplatz mit Bootsver-
leh und Campingplatz, eine Vogelbeobachtungsplatt-
form sowie den Usedom-Radverleih mit Verleihstationen
am Rathaus, an der Kanustation, am Energiepunkt An-
klam sowie am Fahrradfachmarkt Prepernau. Einer der
gréBten Anbieter in diesem Segment ist das Unternehmen
Abenteuver Flusslandschaft”, welches einen Boot- und Ka-
nuverleih sowie eine Hausbootvermietung betreibt. Auch
Fuhrungen mit fachkundigen Naturfihrern werden ange-
boten, die unter anderem mit dem eigenen Ausflugsschiff
durchgefihrt werden. Auf dem Firmengelande selbst gibt
es zudem noch ein frei zugdngliches Fluss-Café.

3.5.3 Freizeitangebot

Das Freizeitangebot in der Hansestadt ist sehr vielfaltig.
Neben 1 Flugplatz mit Skaterpark verfiigt Anklam iber
1 Schwimmhalle, 1 Mehrzwecksportanlage mit Rollschuh-
bahn, 1 Mehrzweckhalle (Volkshaus), 1 Stadion (Werner-
Seelenbinder-Stadion), 1 Tennisplatz und 1 Kegelbahn.
Fur Familien mit Kindern gibt es insgesamt 25 Spiel- und
Bolzpléitze in der Stadt verteilt sowie im Stadtpark ein Tier-
gehege, das Huhner, Ziegen, Esel, Nager, Tauben u. a.
beherbergt.

3.5.4 Rad- und Wanderwege

Die Anzahl der ausgewiesenen Radwege in und um Ank-
lam ist sehr gering. Dennoch gibt es einige offizielle Radwe-
ge, die um oder durch Anklam fishren. Dies sind beispiels-
weise der Peenetalrundweg, der Radrundweg entlang der
Backsteingotik, der Mecklenburgische SeenRadweg, der
Stettiner Haff Rundweg, der Oder-NeiBe-Radweg und der
Radfernweg Berlin-Usedom.

Ein konkreter Anhaltspunkt fir die Beliebtheit Anklams bei
Fahrradtouristen sind die zahlreichen privaten Routenvor-
schiige auf Internetportalen wie zum Beispiel Bikemap
oder Outdooractive. Zudem erscheinen bei einer Google-
Suche nach Radwegen in Anklom an erster und zweiter
Stelle die zehn schénsten Radtouren rund um Anklam. Dazu
geharen beispielsweise Touren von Anklam nach Wolgast,
von Anklam nach Freest oder von Anklam nach Gramzow.



Insgesamt sind 141 Routenvorschléige fur Anklam auf der
Infernetplattform Bikemap zu finden, was die Bedeutung
und Beliebtheit der Stadt bei Fahrradfouristen verdeutlicht.

An Wanderwegen verlaufen durch Anklam der Hansea-
tenweg und der Uferpromenadenweg. Des Weiteren kon-
nen in unmittelbarer Nahe Rundwanderungen durch die
Peenewiesen bei Menzlin oder durch die wiedervernéssten
Peenewiesen am Anklamer Stadtbruch unternommen wer-
den.

3.5.5 Ausflugsziele

Die verschiedenen Ausflugsziele sind zur Ubersichtlichkeit in
mehrere Kategorien unterteilt. Diese gliedern sich in Stadte,
Peene, Seen, Achterwasser, Stettiner Haff sowie Guts-, Her-
renhéuser und Schlésser. AuBerdem sind noch Ausflugszie-
le in Polen und auf der Insel Usedom erfasst worden.

An Stadten, die sich von Anklam als Ausflugsziel empfeh-
len, sind Neubrandenburg, die Stadt Usedom, das Seebad
Ueckermiinde sowie die Hansestddte Greifswald, Stralsund
und Demmin anzufthren. Entlang der Peene sind zudem
noch die Stéidte Jarmen und Loitz in diesem Kontext zu nen-
nen. Insgesamt ist aber anzumerken, dass Greifswald und
Stralsund aufgrund ihrer GréBe und Bedeutung als Ober-
zentren hochstwahrscheinlich die gréBte Anziehungskraft
fur Touristen besitzen.

An der Peene bieten sich mit dem Naturpark Flussland-
schaft Peenetal, den wiederverndssten Peenetalwiesen,
den Orfen Anklamer Féhre, Kamp mit Hafen und Wasser-
wanderrastplatz, Stolpe mit Wasserwanderrastplatz und
der Féhrverbindung nach Quilow, Karnin mit einer alfen
Hubbricke, Liepen mit dem zugehérigen Gutshof sowie
Menzlin mit Kanuverleh und Wasserwanderrastplatz als
Ausflugsziele an. Mit dem Pelsiner See und dem Pinnower
See befinden sich auBerdem zwei Badeseen im ndheren
Umkreis. Allerdings geschieht das Baden in diesen Seen auf
eigene Gefahr.

Als Ausflugsziel am Achterwasser dient der kleine Ort Las-
san mit zugehorigem Hafen, welcher sich fur einen Tages-
trip empfiehlt. Auf der sidostlichen Seite des Achterwassers
wiederum befindet sich das Stettiner Haff, an welchem das
bereits erwdhnte Seebad Ueckermiinde, der Hafenort
Moénkebude sowie das nationale Naturerbe Anklamer
Stadtbruch mit einem Naturparkhaus in Bugewitz liegen.

An Gutshdusern, Herrenhéusern und Schléssern, diesich
als Ausflugsziele empfehlen, sind die Gutshduser Liepen,
Libnow, Stolpe und Buggenhagen sowie die Schiosser
Neetzow, Zinzow und Quilow zu nennen. Insgesamt be-
finden sich an die 100 Schiésser, Guts- und Herrenhéuser
im Landkreis Vorpommern-Greifswald, wovon die meisten
allerdings nicht fiir Besucher gesffnet sind.

Zweifelsohne stellt die Insel Usedom ein touristisch hochfre-
quentiertes Ausflugsziel dar, die mit ihren Ostseestréinden,
den Kaiser- und Bernsteinbédern im Wesfen sowie dem
Achterwasser und dem Stettiner Haff im Suden auf der
Westseite der Insel Uber vielfaltige Anziehungspunkte ver-
fugt. Auch Peenemiinde mit dem historisch-technischen Mu-
seum sowie Zinnowitz, Trassenheide und Karlshagen bieten
die Maglichkeit fur einen interessanten Kurztrip nach Use-
dom. Am Ende bietet sich neben dll diesen Méglichkeiten
auch ein Ausflug ins Nachbarland an, wobei besonders
Stettin, Swineminde und Wollin dls interessante Ausflugs-
ziele genannt werden kénnen, da sie von Anklam sehr gut
zu erreichen sind.

Anklam ist mit seinem groBBen Angebot im kulturellen Be-
reich gut aufgestell, wohingegen ein klassisches Touris-
musangebot in nur sehr begrenzter Form vorhanden ist.
An Freizeitangeboten hat die Stadt neben den herkdmm-
lichklassischen, wie Turnhalle, Tennisplatz, Schwimmhalle
etc. mit dem Flugplatz durchaus ein besonderes Merkmal.
Auch an Fahrrad- und Wanderwegen gibt es in Anklam
und Umgebung eine groBBe Anzahl maglicher Touren, wie
eine Internetrecherche gezeigt hat. Allerdings mangelt es
an gut ausgebauten und beschilderten Rad- und Wander-
wegen. Zuletzt unterstreicht die groBe Anzahl an Ausflugs-
moglichkeiten, dass Anklam éuBerst giinstig gelegen ist, um
von dort aus natur, aktiv- und kulturtouristische Aktivitaten
zu unternehmen. Und auch die Voraussetzungen fir einen
maritimen Wassertourismus sind mit den vielen Ausflugszie-
len entlang der Peene giinstig, jedoch fehlt hierzu noch
die entsprechende touristische Infrastruktur am Anklamer
Peeneufer.
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3.6 Events und Veranstaltungen

Das grofite und populdrste Event in Anklam ist sicher-
lich das jahrlich stattfindende, dreittigige Hansefest (ca.
20.000 - 25.000 Besucher), bei dem es insgesamt drei
Bihnen gibt, die auf der Sid- und Nordseite der Peene
verteilt sind und welches regelmaBig mehrere tausend Be-
sucher anlockt. Die gesamte Organisation des Festes wird
dabei von der Anklamer Stadtverwaltung durchgefihrt.
Diese plant ebenso zur Weihnachtszeit den jahrlichen
Adventsmarkt (ca. 5000 Besucher) und setzt diesen um.
Auch der Adventsmarkt kann regelmaBig Besucherzahlen
jenseits der tausend aufweisen. Als weitere GroBveran-
staltungen mit vierstelligen Besucherzahlen sind noch das
jahrliche internationale Trabbitreffen, welches vom Trab-
bi-Buggy-Club ‘93 e. V. organisiert und durchgefihrt wird
sowie die Airport Days auf dem Anklamer Flugplatz zu
nennen.

Fur musikalische Events- und Veranstaltungen dient oft
die Nikolaikirche in Anklam als Austragungsort. So finden
dort die Festspiele Mecklenburg-Vorpommern und auch
andere Konzertveranstaltungen, wie zum Beispiel Stadt
Land Klassik oder Revue & Tanz im Kirchenschiff statt. Be-
sonders das einzigartige Flair der Kirche macht Veranstal-
tungen und Events zu einem auBergewshnlichen Erlebnis
fur Besucher.

Ein weiterer fester Termin und ein groBes Ereignis ist das
einmal im Jahr von der Vorpommerschen Landesbiih-
ne organisierte Event ,Peene brennt”, bei welchem das
Peeneufer zum Austragungsort eines Laientheaterstiickes
wird. Weiterhin bietet die Hansestadt auch viele kleinere
Veranstaltungen, wie die Fahrradtour mit dem Bisrgervor-
steher und dem Birgermeister an, welche besonders von
den Einheimischen besucht werden, was auch fir die jahr-
liche Anklamer Simson/MZ-Ausfahrt gilt. Dies trifft eben-
so fur diverse Markte, wie den Wochenmarkt, der jeden
Mittwoch und Samstag stattfindet sowie den monatlich
veranstalteten Flohmarkt zu.

Zuletzt gibt es noch verschiedene Aktionen im Rahmen
von Tagesthemen, wie zum Beispiel dem Tag der Archi-
tektur, Internationalen Museumstag, Tag des offenen
Denkmals oder dem Tag des Buches, welche mit passen-
den Aktionen oder Veranstaltungen bedacht werden.

Das Hansefest ist aus touristischer Sicht sicherlich am wert-
vollsten, denn es kann als GroBveranstaltung dazu die-
nen, potenzielle Besucher anzulocken. Zudem findet es
zeitlich ginstig im August und damit in der touristischen
Hauptsaison statt. Herauszustellen sind aber auch die
zahlreichen Events und Veranstaltungen, welche vor al-
lem die einheimische Bevslkerung ansprechen und so die
regionale Identitct fordern.




3.7 Einrichtungen, Organisationen
und Vereine

An touristischen Einrichtungen besitzt die Hansestadt
Anklam mit der Anklam-Information eine Tourismusinfor-
mation, welche ebenso regionale Produkte vertreibt und
als erster Anlaufpunkt fir Touristen und Einheimische im
Stadtzentrum dient. AuBerdem als Einrichtung zu nennen,
die sich touristisch engagiert, ist die Stiftung , Zentrum fir
Friedensarbeit - Otto Lilienthal - Hansestadt Anklam”, da
sie beispielsweise die museale Instandsetzung des ehe-
maligen Wehrmachtsgeféangnisses durchgefihrt und im
Zuge dessen einen weiteren Anziehungspunkt fur Gaste
geschaffen hat.

Daneben gibt es in Anklam mehrere touristisch relevante
Vereine und Organisationen. Dazu gehoren der Trab-
bi-Buggy-Club “93 e. V., welcher, wie bereits erwahnt,
das jahrliche Trabbitreffen veranstaltet sowie der Verein
Schwedenmihle Anklam e. V., der Veranstaltungen in der
Schwedenmihle organisiert und diese instand hélt. Fir
den Wassertourismus spielen der Yachtclub Anklam e.
V., der Seesportclub Anklam e. V. sowie der Motorboot
Club Anklam e. V. eine groBe Rolle, da diese Liegepléitze
an Gastlieger vermieten. Im kulturellen Segment aktiv sind
in der Stadt die Vorpommersche Landesbihne GmbH,
das FritzReuter-Ensemble e. V., die evangelische und ko-
tholische Kirchengemeinde Anklams und der Historische
Verein Anklam und Umgebung e. V., welcher dem Mu-
seum im Steintor zugeordnet ist.

Fir die Entwicklung einzelner Tourismusarten bzw: =for-
men, wie dem Angeltourismus oder dem Campingtou-
rismus, sind zudem auch Vereine, wie der Angelverein
Ortsgruppe Anklam Il e. V., der Anklamer Caravan Club
im DCC e. V., der Fliegerklub ,Otto Lilienthal” e. V., der
Ruderklub e. V. sowie der Schwimmverein die Peenerob-
ben e. V. als Betreiber der Schwimmhalle von Bedeutung.
Nicht direkt in Anklam lokalisiert, aber dennoch touristisch
relevant, ist der Verein Vorpommersche Dorfstrale e. V.,
welcher sich aus den PeenetalGemeinden zusammen-
setzt und den Erhalt des kulturellen Erbes der Region ver-
folgt und dieses touristisch vermarkten méchte. An dieser
Stelle kénnen auch noch Sportvereine, wie der VFC Ank-
lam e. V oder der Anklamer Carneval Club e. V. genannt
werden, da diese durch Turniere, Wettkdmpfe oder Ver-
anstaltungen ebenfalls Besucher nach Anklam locken.

AbschlieBend gilt es auch noch, relevante Naturschutz-
vereine wie den Naturpark Flusslandschaft Peenetal, bei
der Tourismusentwicklung mit einzubeziehen, um Konflik-
ten in Naturschutzbelangen vorzubeugen und negativen
skologischen Folgen des Tourismus entgegenzuwirken.

An Einrichtungen und Vereinen gibt es in der Gesamt-
heit eine Vielzahl, die bei der Tourismusentwicklung aktiv
mitwirken und diese férdern kénnen. Dabei sind Vereine,
wie der ,Naturpark Flusslandschaft Peenetal”, welcher
den Schutz des Gutes Natur sicherstellt oder die Stiftung
,Zentrum fur Friedensarbeit - Otto Lilienthal - Hansestadt
Anklam”, welche das kulturelle Erbe der Stadt pflegt, von
besonderer Bedeutung.
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3.8 Managementstrukturen
und Vermarktung

Die Managementstruktur in der Hansestadt Anklam im
Bereich Tourismus setzt sich folgendermaBen zusam-
men. Generell ist fir offentliche, touristische Belange
das Sachgebiet Stadtmarketing, Bildung und Kultur der
Stadtverwaltung Anklam zustdndig. Ebenso zdhlen als
nachgeordnete Einrichtungen der Stadtverwaltung die
Anklam-Information sowie das Otto Lilienthal Museum
und das Museum im Steintor dazu. Die Verwaltung ist
dabei beispielsweise zustandig fur die Planung und Orgo-
nisation des Hansefestes sowie des Adventsmarktes und
gestaltet bzw. verdtfentlicht regelméBig einen Hotel- und
Restaurantfihrer. Dementsprechend gibt es im Zuge des-
sen eine Zusammenarbeit zwischen der Stadtverwaltung
und den darin gelisteten, touristischen Akteuren.

Des Weiteren ist die Stadt Mitglied im Tourismusverband
Vorpommern und damit auch gleichzeitig im Tourismus-
verband Mecklenburg-Vorpommern. Dariiber hinaus be-
stehen ebenso im Tourismusverband der Insel Usedom
und im Verein Europdische Route der Backsteingotik e.
V. Mitgliedschaften. Zwischen dem Naturpark Flussland-
schaft Peenetal e. V. und der Hansestadt Anklam gibt
es Uberdies eine lose Zusammenarbeit. Weitere Mitglied-
schaften in regionalen, touristischen Vereinen oder Or-
ganisationen, wie beispielsweise der Vorpommerschen
DorfstraBe e. V. bestehen jedoch nicht und auch engere
Kooperationen mit benachbarten Destinationen wie dem
Tourismusverein Stettiner Haff, der Usedom Tourismus
GmbH (UTG) oder der Hansestadt Greifswald gibt es
aktuell nicht.

Zur Vermarktung des touristischen Angebotes in Anklam
hat die Stadt auf ihrer Website eigens eine Rubrik ,Kul-
tur & Tourismus” eingerichtet. AuBerdem vertreibt die
Touristinformation regionale Produkte, wie zum Beispiel
den , Lilienthal Cocktail”, welche extra fir die Hansestadt
Anklam hergestellt werden und mit dem Logo der Stadt
versehen sind. Daneben ist Anklam als Ausflugsziel in

diversen Zeitschriften und Katalogen préisent. Die Stadt
taucht beispielsweise im Urlaubsmagazin des Tourismus-
verbandes Vorpommern sowie im Urlaubskatalog des
Tourismusvereines ,Stettiner Haff* auf und hat ebenso
eine Anzeige in der Zeitschrift ,Usedom exklusiv”. Digital
bzw. Online wird die Hansestadt Anklam auf der Website
des Tourismusverbandes Vorpommern, der Website der
Insel Usedom, der Internetplattform Flussinfo.net sowie im
Zuge von ,Point of Interest” auf der Website des Tou-
rismusverbandes Mecklenburg-Vorpommern beworben.
Zuletzt besteht noch eine geregelte Zusammenarbeit mit
dem Tourismusverband Vorpommern und ,Abenteuer
Flusslandschaft” im Rahmen von Messeauftritten. Diese
Zusammenarbeit besteht im Einzelnen aus der einfachen
Verteilung von Flyern und Informationsbroschiren durch
Abenteuer Flusslandschaft im Namen der Stadt bis hin zu
einer gemeinsamen Standnutzung mit dem Tourismusver-
band Vorpommern wie zum Beispiel auf der ITB in Berlin.
Generell ist auffallig, dass ,Abenteuver Flusslandschaft”
als lokaler, touristischer Anbieter ein sehr préisentes Mar-
keting betreibt und die Hansestadt Anklam als Destination
deshalb oft in Verbindung mit  diesem Tourismusakteur
wahrgenommen wird. Grundsdtzlich vermarktet sich die
Hansestadt Anklam aber aktiv als Lilienthalstadt mit zu-
gehsrigem Otto Lilienthal Museum.

Die touristische Ausrichtung und Vermarktung der Hanse-
stadt obliegt im Allgemeinen der Stadtverwaltung. Auch
die Touristinformation sowie die Museen sind nachge-
ordnete Einrichtungen der Verwaltung. Dabei besitzt die
Stadt diverse Mitgliedschaften in Tourismusverbénden
und -vereinen auf regionaler, landesweiter und europdi-
scher Ebene. Die Vermarktung der touristischen Ange-
bote erfolgt iber das Internet, diverse Printmedien und
Messebesuche. Im Rahmen dessen bestehen Kooperatio-
nen mit einzelnen fouristischen Anbietern und Verbanden.
Insgesamt lésst sich festhalten, dass sowohl die Manage-
mentstrukturen als auch die Vermarktung bzw. das Mar-
keting fur eine deutliche, touristische Inwertsetzung der
Hansestadt weiter professionalisiert werden mussen.




3.9 Geplante Projekte

Mit einzubeziehen in die strategische Ausrichtung des
Tourismus in der Hansestadt Anklam sind vor allem ge-
plante oder bereits angefangene Projekte. In diesem
Bereich ist sicherlich das groBte und bedeutendste Vor-
haben fir die Tourismusentwicklung, dass sich im Bau be-
findende IKAREUM. Bei diesem GroBprojekt ist geplant,
die entweihte Nikolaikirche so umzubauen, dass dort zum
einen zukinftig das Lilienthal Flight Museum und zum an-
deren in einem Anbau an die Kirche das RITZ (Regionales
Informations- und Tourismuszentrum) untergebracht wer-
den kénnen. Dabei soll jedoch der Charakter der nord-
deutschen Backsteingotik erhalten bleiben. Der Kirchturm
soll unterdies in Form einer glasernen Kirchturmspitze zu
einer Aussichtsplattform werden, so dass diese mit 80 Me-
tern der hochste Aussichtspunkt Vorpommerns sein wird.
Cleichzeitig soll auf der Turmspitze das Gefihl des Flie-
gens, welches Otto Lilienthal gehabt haben muss, hervor-
gerufen werden. An dieser Stelle ist noch zu erwdhnen,
dass es im Zusammenhang mit diesem GroBprojekt be-
reits eine Zusammenarbeit mit der Metropolregion Stettin
im Rahmen einer INTERREG-FérdermaBnahme gibt. Aus
dieser Partnerschaft resultierte beispielsweise bereits die
Einfuhrung eines Kombitickets, welches den Besuchern
des Otto Lilienthal Museums einen ermaBigten Eintritt
im Technik Museum in Stettin verspricht, was folgerichtig
auch in umgekehrter Weise fur die Besucher des Technik
Museums, welche im Anschluss dem Otto Lilienthal Muse-
um einen Besuch abstatten, gilt. Zuletzt entsteht im Zuge
der Innenstadterneuerung und durch den in Zukunft stei-
genden Parkplatzbedarf durch das IKAREUM zudem ein
Parkhaus in der Innenstadt, welches kurz vor Baubeginn
steht und direkt gegeniiber der Nikolaikirche lokalisiert ist.

Ein weiteres Projekt, was sich bereits in der Umsetzungs-
phase befindet, ist die Errichtung einer neuen Schwimm-
halle. Diese wird von der Innenstadt fuBlaufig gut zu
erreichen sein und die alte Schwimmhalle ersetzen. Des
Weiteren gehort sie zum sogenannten Anklamer Drei-
klang (IKAREUM, Schwimmhalle, Schulcampus), der durch
das dritte Projekt, némlich den Neubau des Schulcampus
in der Innenstadt arrondiert wird. Letzteres wird fir den
Tourismus zwar keinen direkten Mehrwert haben, tréigt
jedoch zu einem schéneren Stadtbild bei und bedeutet
einen groBen Zuwachs im Hinblick auf die Nutzbarkeit
der Innenstadt.

Noch nicht final konkretisiert, aber bereits in der Planungs-
phase, sind zum einen die Neubeplanung des Peeneufers,
die Neuaufstellung des Flugplatzes und des Binnenhafens
sowie der Umzug der Stadtbibliothek. Dabei ist vor allem
der Neugestaltung des Peeneufers im Zuge einer touris-

tischen Inwertsetzung der Peene eine groBe Bedeutung
beizumessen. Hierzu wird ein Masterplan erarbeitet, mit
welchem die Attrakfivitét des Peeneufers deutlich gestei-
gert wird und das Peeneufer als Wohn-, Einkaufs- und
Aufenthaltsort attraktiver gemacht werden soll. In diesem
Zusammenhang wird, getragen von einem privaten In-
vestor, auch das sogenannte Hansequartier 1 entstehen.

Bei der Neuaufstellung des Flugplatzes wird indes dar-
auf geachtet, dass dieser weiterhin eine touristische und
sffentliche Nutzung erméglicht. Daneben soll mit einem
Umzug der Stadtbibliothek die Raumlichkeiten dieser ver-
groBert und zudem ein Veranstaltungsraum in Anklam ge-
schaffen werden. Die Weichen hierfir wurden seitens der
Politik bereits gestell.

Am Ende sei noch hinzugefiigt, dass weiterhin diverse
bauliche MaBnahmen im Zuge der Umgestaltung der
Innenstadt durchgefihrt werden und die Ansiedlung von
weiterer Gastronomie und Einzelhandel im Zentrum ver-
folgt wird.

Im Kontext der Projektvorhaben kann das IKAREUM in
Zukunft sicherlich eine ,Leuchtturmfunktion” fir die Tou-
rismusbranche in Anklam einnehmen, da dieses Projekt
einzigartig in seiner Architektur und Bauart sein wird. Al-
lerdings wird ebenso die Neugestaltung des Peeneufers
den Tourismus in der Hansestadt férdern, da die Aufent-
haltsqualitét am Wasser dadurch deutlich gesteigert wird.
Denn gerade Wasserkanten besitzen eine touristische
Anziehungskraft. Hierbei kann beispielsweise ein anspre-
chendes Uferbild vorbeifahrende Wassertouristen dazu
animieren, einen Zwischenstopp in Anklam einzulegen.

3.10 Ubergeordnete Konzepte

Bei der Erstellung eines Tourismuskonzeptes ist es ebenso
wichtig, dass existierende, regionale Konzepte und Plane
erfasst werden, um aktuelle, ibergeordnete Ziele beriick-
sichtigen zu kénnen. In diesem Zusammenhang wurden
insgesamt fiinf Konzepte durchleuchtet und deren Ziele
nachfolgend zusammengefasst.
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3.10.1 Tourismuskonzept Amt Anklam-Land

Das Tourismuskonzept fur das Amt Anklam-Land aus dem
Jahr 2015 macht zur Tourismusentwicklung in der Stadt
Anklam nur wenige Angaben. Dort wurden im Ergebnis
folgende Leitziele festgehalten:

* Sicherstellung der finanziellen Ausstattung der Gemein-
den zur Erfillung ihrer Aufgaben

* Starkung bzw. Etablierung des Tourismus als Wirt-
schaftsbranche im Amtsgebiet

* Die infrastrukturellen Verbesserungen und touristischen
Angebote misssen auch der einheimischen Bevslkerung
zugutekommen.

Als MaBnahmen fir die Hansestadt Anklam wurden le-
diglich zwei Vorgaben formuliert, die wie folgt lauten:

* Das breit gefécherte Potenzial nutzen und je nach Ziel-
gruppe an anderen erfolgreichen Strategien partizipie-
ren.

* die konsequente und rasche Umsetzung des Konzeptes

,Ikareum”

3.10.2 Integriertes Stadtentwicklungskonzept
Anklam

Die zweite Fortschreibung des integrierten Stadtentwick-
lungskonzeptes fir Anklam stammt aus dem Jahr 2015
und tangiert den Tourismus mit den nachstehenden As-
pekten und Empfehlungen:

* Anklam liegt im Vorbehaltsgebiet Tourismus

* Tourismus konkurrenzfahig weiterentwickeln

* touristische Wertschopfungskette mit einbeziehen
e kultur-touristische Infrastruktur stérken

* besondere Bedeutung haben Wassersport-, Rad- und
Wandertourismus

* Stadte- und Kulturtourismus sowie die Gestaltung der
Kulturlandschaft entwickeln

* maritimen Tourismus sowie Gesundheits- und Wellness-
tourismus entwickeln

e Touristen und Durchreisende mit einer hohen Kaufkraft
ansprechen

¢ freizeitliche und touristische Nutzung der Schweden-
mihle

3.10.3 Einzelhandelskonzept Anklam

Ebenso von Bedeutung ist das Einzelhandelskonzept der
Hansestadt Anklam, da sich der Einzelhandel eine Um-
satzsteigerung durch die Kaufkraft der Touristen erhofft,
weshalb eine ndhere Betrachtung der Kernaspekte dieses
Konzeptes erforderlich ist. Von besonderer Bedeutung fir
eine positive touristische Entwicklung in der Hansestadt ist
das darin enthaltene Zentrenkonzept, welches sich aus
der Altstadt bzw. Innenstadt sowie dem Sonderstandort
SilostraBe zusammensetzt. Denn die SilostraBe ist fuBléiu-
fig von der Innenstadt zu erreichen. Dieser Konzeptbau-
stein ist insofern wichtig, da viele gastronomische Einrich-
tungen, kulturelle und touristische Sehenswiirdigkeiten und
attraktive Orte, wie die Peene oder der Marktplatz dort
verortet sind. Fir die Entwicklung des Zentrums Anklams
sieht das Einzelhandelskonzept die nachstehenden MaB-
nahmen vor:

» Zusammensetzung aus Hauptgeschaftszentrum  Alt-
stadt/Innenstadt und Sonderstandort SilostraBe

* Wichtigster Einzelhandelsstandort in Anklam ist das
Hauptgeschéftszentrum Altstadt/Innenstadt

* Keine Zulassung von Sonderstandorten auBerhalb des
Hauptgeschéftszentrums

* Nutzung von vorhandenem Entwicklungspotenzialen

o Aktivierung leerstehender Laden im Gebiet des Zent-
renkonzeptes

* Keine neue Ansiedelung von nahversorgungsrelevan-
tem Sortiment

* Ansiedlung und Lenkung von weiterem Sortiment in die
zentralen Einzelhandelsbereiche

* Ausbau eines Branchenprofils und Intensivierung der
Nutzung in der Hauptgeschdftslage

e Lilienthalcenter: Einzelhandelsleerstéinde aktivieren, an-
sprechende Gestaltung des Gebaudekomplexes

* Max-Sander-StraBe: Kombination aus Wohnen und
Gewerbenutzung mit Fokus auf Einzelhandel, Dienst-
leistungen und Gastronomie

* SteinstraBe: Gebdudesanierung, Aktivierung des Leer-
standes

* Pasewalker StraBe: Gebdudesanierung, Umnutzung

beider Geschdafte
* Marienkirchplatz: Umbau der Ladengeschafte
¢ KeilstraBe: Findung neuer stidtebaulicher Lésungen
* RavelinstraBe: Alternative Nutzung

* Positive Wechselwirkungen zwischen Hauptgeschéfts-
zentrum Altstadt/Innenstadt und Sonderstandort Silo-
straBe



3.10.4 Kreisentwicklungskonzept
Vorpommern

Das Kreisentwicklungskonzept fir Vorpommern ist aus
dem Jahr 2018 und thematisch sehr umfangreich. Dort
wurden fur den Tourismus im Kreis folgende Ziele nieder-
geschrieben:

Quadlifizierung und Entwicklung nachhaltiger touristischer
Infrastrukturen und Angebote

* Erhalt, Qualifizierung und Ausbau des touristischen
Wegenetzes zum Radfahren, Wandern, Reiten und
auf dem Wasser unter dem Gesichtspunkt der Nach-
haltigkeit

* Stérkung und Qualifizierung der touristischen Infrastruk-
turen und Angebote in den Potenzialthemen Wasser,
Aktiv, Natur, Kultur, Gesundheit etc., welche qualitativ,
vernetzt und zielgruppengerecht sein missen

Unterstitzung einer strategischen, kooperativen und qua-
litativen Tourismusentwicklung

* Verbesserung der strategischen und organisatorischen
Grundlagen, die Forderung der touristischen Vernet-
zung und einer kooperativen Aufgabenverteilung

* Forderung des Qualitétstourismus

Im Themenbereich Kultur wurde auBerdem noch die For-
derung der Vielfalt kultureller Angebote, interkultureller
Bildung und Bewahrung des kulturellen Erbes zur Starkung
der Regionalverankerung sowie die Sicherung der fls-
chendeckenden Grundversorgung festgelegt. Im Bereich
Freizeit sollen die attraktiven Freizeitangebote aufrecht-
erhalten werden.

3.10.5 Tourismuskonzept Mecklenburg-Vor-
pommern

Als letztes Konzept muss auch das aktuelle Tourismuskon-
zept des Bundeslandes Mecklenburg-Vorpommern aus
dem Jahr 2018 auf seine Ziele hin untersucht werden. Da-
rin sind die folgenden Leitziele fur die Tourismusentwick-
lung in Mecklenburg-Vorpommern zu finden und somit fir
die vorliegende Konzeption zu beriicksichtigen:

* Steigerung der Gastezufriedenheit
e Attraktivitdt der Branche als Arbeitgeber steigern

* Erhohung der Lebenszufriedenheit und des Tourismus-
bewusstseins der Bevolkerung

* Steigerung des Beitrags des Tourismus zur Wirtschafts-
leistung des Landes

* Ganzjshriges Auskommen sichern, bei Stabilisierung
der Nachfrage in der Hauptsaison

Des Weiteren wurden drei Strategiefelder festgelegt,
welche die Konzeption als Grundprinzipien zur strategi-
schen Ausrichtung des Tourismus festschreibt. Diese sind
Nachhaltigkeit, Digitalisierung und Infernationalisierung.

Das Tourismus- und Kulturkonzept Anklams sollte vor
allem den ubergeordneten Zielen und MaBnahmen im
Kreisentwicklungskonzept und dem  Tourismuskonzept
Mecklenburg-Vorpommerns  Aufmerksamkeit ~schenken,
da dort die aktuellen Zielstellungen der Region bzw. des
Landes niedergeschrieben sind. Aufgrund dessen sollte
die touristische Ausrichtung Anklams im Grundsatz mit
diesen Zielen konform gehen. Von den Konzepten fir die
Hansestadt selber stellen die formulierten Empfehlungen
im infegrierten Stadtentwicklungskonzept, die beziglich
des Tourismus gemacht wurden, eine gute Orientierungs-
grundlage dar. Dennoch gilt es, diese noch zu spezifi-
zieren und den aktuellen Entwicklungen anzupassen.
Gleiches trifft auf das Einzelhandelskonzept zu, denn die
Zentrumsentwicklung ist ein positiver Ansatz, welcher die
Attraktivitat des Stadtbildes fordert und dazu einladt, im
Zentrum Anklams zu verweilen. Zuletzt ist noch anzumer-
ken, dass die MaBnahmen im Tourismuskonzept fir das
Amt Anklam-Land im Endeffekt vernachlassigt werden
ksnnen, da diese im Ergebnis zu allgemein gehalten sind.
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4 Trendanalyse

Die Trendanalyse soll dazu dienen, die aktuellen Entwick-
lungen des Tourismus in Deutschland abzubilden. Dafir
wurden mehrere Analyseberichte sowie entsprechende
Fachliteratur untersucht und die wichtigsten Erkenntnisse
in nachfolgender Analyse zusammengefthrt.

Bei der Trendentwicklung im Buchungsverhalten lésst sich
sagen, dass Urlaubsbuchungen hauptsachlich Gber On-
lineplattformen getétigh werden, aber ebenso beliebt ist
die Buchung direkt beim Unterkunftsanbieter oder uber
ein Reisebiro (vgl. RA REISEANALYSE 2019; ADAC REISE-
MONITOR 2019; TREKKSOFT 2019). Nach wie vor ist
das Auto das beliebteste Verkehrsmittel bei der Anreise,
gefolgt vom Flugzeug (vgl. RA REISEANALYSE 2019;
ADAC REISEMONITOR 2019; BMWI 2013). Ersteres gilt
auch fur die Anreise von Tagestouristen (vgl. BMWI 2013).
Bei Reisen innerhalb Deutschlands ist die Ferienwohnung
bzw. das Ferienhaus die beliebteste Unterkunft, gefolgt
von Hotels, Gasthéfen und Pensionen. Danach schlieBt
die Unterbringung auf einem Campingplatz an (vgl. RA
REISEANALYSE 2019; ADAC REISEMONITOR 2019). In
Ostdeutschland ergibt sich eine leicht abweichende Ver-
teilung. Hier haben Vorsorge- bzw. Rehabetriebe den
groBten Anteil der Ubernachtungen (25,9%), gefolgt von
Gruppenunterkinften (25,5%), Hotellerie (24,2%), Fe-
rienzentren/-hduser/-wohnungen (19,2%) und Camping
(15,1%) (vgl. OSTDEUTSCHER SPARKASSENVERBAND
2020).

Im Urlaub ist fir die Besucher die Natur am wichtigsten.
Bei einem Natururlaub geht es den Reisenden vor allem
um folgende Aspekte: die Natur und Landschaft genie-
Ben, die Bewegung in der Natur, der Natur durch den
Aufenthalt keinen Schaden zufiigen, das Erleben von na-
tirlichen Wasserlandschaften sowie um den Erwerb von
regionalen Produkten (vgl. RA REISEANALYSE 2019). Der
Aspekt natirliche Wasserlandschaften erleben zu wollen,
wird dabei durch den Zuwachs an Ubernachtungen in
Flussregionen von 2,5% gegeniiber dem Vorjahr bestétigt
(vgl. OSTDEUTSCHER SPARKASSENVERBAND 2019).
Im Jahr 2019 betrug der Anteil an Ubernachtungen in
Flussregionen in Ostdeutschland bereits 24,6% und lag
damit noch vor den Ubernachtungen an der Kiste, wel-
che einen Anteil von 20,6% hatten (vgl. OSTDEUTSCHER
SPARKASSENVERBAND 2020). Zudem gab es bei den
Ubernachtungen in ostdeutschen Flussregionen gegen-
tber dem Jahr 2014 einen Zuwachs von 15,8%, was nach
der Entwicklung der Ubernachtungen in Stadten (17,4%
Zuwachs ggi. 2014) den groBten prozentualen Anstieg
bedeutet (vgl. OSTDEUTSCHER SPARKASSENVERBAND
2020). Insgesamt wiirden 31% der Befragten die Haupt-

urlaubsreise innerhalb  Deutschlands verbringen  (vgl.
SPARKASSEN TOURISMUSBAROMETER 2019). Diese In-
landstouristen reisen hauptscichlich zu zweit (54%) oder
alleine (17%) (vgl. SPARKASSEN TOURISMUSBAROME-
TER 2019). Die Reisen ohne Kinder belaufen sich auf 74%
und mit Kindern demnach auf 26% (vgl. SPARKASSEN
TOURISMUSBAROMETER 2019).

Fir Tagesreisen wurde als Hauptanlass an erster Stelle
der Besuch von Verwandten, Bekannten oder Freunden,
an zweiter Stelle eine Einkaufsfahrt fir den nicht téglichen
Bedarf, an dritter Stelle die Ausiibung einer speziellen
Aktivitat und an vierter Stelle der Besuch von Sehenswiir-
digkeiten/Attraktionen genannt (vgl. BMWI 2013). Die
Entfernung, die bei einer Tagesreise zuriickgelegt wird,
liegt im Durchschnitt bei 72,8 km einfache Strecke. Hier-
bei werden als weiteste Strecke 80,8 km im Rahmen einer
organisierten Fahrt und als kiirzeste Strecke 48,4 km fir
die Ausiibung einer speziellen Aktivitét zuriickgelegt (vgl.

BMWI 2013).

In Mecklenburg-Vorpommern sind die beliebtesten Ziel-
orttypen landliche Raume (53,1%) sowie Klein- und Mit-
telstadte (27,3%) (vgl. BMWI 2013). Zu diesem Themen-
block muss am Ende noch angemerkt werden, dass die
Daten bereits aus dem Jahr 2013 stammen und deswe-
gen nur als grobe Anhaltspunkte angesehen werden soll-
ten. Neuere und damit belastbarere Daten beziglich des
Tagestourismus liefert hingegen der Sparkassen Tourismus
Barometer 2020. Daraus wird ersichtlich, dass bei den Ta-
gestouristen im Jahr 2019 an erster Stelle der Besuch von
Verwandten und Bekannten stand, worauf die Erholungs-
und Spazierfahrt folgt. An dritter Stelle steht der Besuch
von Restaurants, Cafés sowie Bars und an vierter die Akti-
vitdt Shopping. Komplettiert wird die Top-5 der beliebtes-
ten Aktivitaten bei Tagestouristen durch den Besuch von
Sehenswiirdigkeiten (vgl. OSTDEUTSCHER SPARKASSEN-
VERBAND 2020). Den groBten Anteil der Besucherzahlen
am Gesamtjahr haben bei Tagesreisen mit 29,8% Aus-
flugsschiffe/Fahren, worauf Zoos/Tierparks mit 29,1%
folgten. Der dritthdchste Anteil am Gesamtjohr wurde
bei Besucherfihrungen mit 26,9% gemessen, an welche
sich Landschaftsattraktionen (24,9%) und Stadtfihrungen
(24,7%) anschlossen. Den geringsten Anteil an Besuchern
hatten Denkmdler/Historische Bauwerke mit 18,5% (vgl.
OSTDEUTSCHER SPARKASSENVERBAND 2020).

Der TOURISMUSVERBAND MECKLENBURG-VORPOM-
MERN (2016) hat fir sein Bundesland eine Typisierung
des durchschnittlichen Besuchers vorgenommen. Hierbei
wurde festgestellt, dass der typische Urlauber aus Nord-



rhein-Westfalen (15%), Sachsen (12%) und Niedersach-
sen (11%) kommt und im Schnitt 52,8 Jahre dlt ist. Die
Aufenthaltsdauer betréigt in der Regel 8,7 Nachte, wobei
der Gast bevorzugt in Hotels, Ferienwohnungen, Appar-
tements oder in einem Privatquartier Ubernachtet (vgl.
DWIF 2016). Ganze 50% verbringen ihren Urlaub am
liebsten in Begleitung eines Partners und immerhin 19%
reisen auch mit Kindern unter 15 Jahren (vgl. DWIF 2016).
Der Hauptanlass fir eine Reise nach Mecklenburg-Vor-
pommern ist fir die meisten ein Erholungsurlaub, wobei
Aktivititen, wie Spaziergdange, Nichts tun, Ausspannen
oder der Besuch von Sehenswirdigkeiten im Vorder-
grund stehen (vgl. DWIF 2016). Im Durchschnitt gibt er
dabei 77 Euro fir An- und Abreise sowie 71 Euro pro Tag
aus (vgl. DWIF 2016). Insgesamt 42% der Touristen in
Mecklenburg-Vorpommern sind Stammgéiste und ganze
91% wisrden Mecklenburg-Vorpommern als Urlaubsland
weiterempfehlen (vgl. DWIF 2016).

Am Ende der Andlyse sollen noch wichtige und aktuelle
Themengebiete des Tourismus angeschnitten werden. Da-
bei nimmt im Allgemeinen das Thema Nachhaltigkeit im
Urlaub einen immer gréBer werdenden Stellenwert ein.
Nachhaltigkeit ist zum Beispiel nach TREKKSOFT (2019)
fur viele entscheidend bei der Wahl der Unterkunft. Im
Zuge dessen lasst sich aber ebenso nachhaltige Mobil-
fat als wichtiges Teilgebiet anfihren (vgl. SPARKASSEN
TOURISMUSBAROMETER  2019). Neben dem Thema
Nachhalfigkeit weéichst auch die Bedeutung des Themas
Digitalisierung. Denn die Inspiration fiir jede vierte Rei-
se stammt aus dem Internet und bereits 39% der On-
line-Hotelbuchungen erfolgen iber ein Smartphone (vgl.
FISCHER 2019; ROHLEDER 2018). Im Rahmen des The-
menfeldes Digitalisierung fuhrt die RA REISEANALYSE
(2019) Anwendungen auf, die Urlauber am Zielort auf
ihrem Smartphone nutzen. Dabei werden am haufigsten
Wetterinformationen, Routenplaner oder Informationen
iber das Reiseziel abgerufen. Als letzten Punkt der Trend-
analyse ist noch der akute Fachkréftemangel als aktuelles
Problem in der deutschen Tourismusbranche zu nennen,
da jeder zweite touristische Betrieb in den ostdeutschen
Bundesldndern auf der Suche nach Arbeitskréften ist (vgl.
SPARKASSEN TOURISMUSBAROMETER 2019).

Die Trendanalyse zeigt insgesamt, dass Onlinebuchun-
gen eine groBe Rolle spielen, der Urlauber mit dem Auto
anreist und am liebsten zu zweit Urlaub macht. Bei der
Wahl der Unterkunft werden Ferienwohnungen, Ferien-
hauser oder Privatquartiere sowie Hotels, Gasthofe und
Pensionen préferiert. Von groBer Bedeutung im Urlaub
ist fur viele das Thema Natur, wobei vor allem natiirliche
Wasserlandschaften eine hohe Attraktivitat fur Touristen
haben. Dies ist vor allem aufgrund der Lage Anklams an
der Peene und dem angrenzenden Naturpark Flussland-
schaft Peenetal positiv aufzunehmen. Im Hinblick auf den
Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern ist noch hinzu-
zufigen, dass dort der Erholungsurlaub die beliebteste
Tourismusart ist und im Rahmen dessen Aktivitdten wie
Spaziergdnge, Nichts tun, Ausspannen und der Besuch
von Sehenswirdigkeiten im Vordergrund stehen. Des
Weiteren sind die Gaste in Mecklenburg-Vorpommern
im Schnitt 52,8 Jahre alt und fast die Halfte sind Stamm-
gaste. Aktuelle Aufgabenstellungen fir den Tourismus
ergeben sich aus der zunehmenden Bedeutung der The-
men Nachhaltigkeit und Digitalisierung. Zudem gilt der
Fachkréftemangel im Tourismus als akutes Problem in der
Branche. Diese Trends sollten daher auch im Rahmen der
Tourismusentwicklung in der Stadt Anklam beriicksichtigt
werden.
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5 SWOT-Analyse

Nachdem eine ausfihrliche Ist-Stand- und Trendanalyse
durchgefihrt wurde, soll im weiteren Verlauf die Son-
dierung von Stérken, Schwéichen, Chancen und Risiken
vorgenommen werden. Dazu wurden, neben den zwei
genannten Analysen, eine Birgerbeteiligung, eine Touris-
tenbefragung sowie Experteninterviews durchgefihrt, um
eine moglichst préizise und umfassende SWOT-Analyse
erstellen zu kdnnen. Die Ergebnisse der Biirgerbeteiligung,
der Touristenbefragung sowie der Experteninterviews
sind im Detail im Anhang zu finden, da dies sonst den
Rahmen dieses Konzeptes sprengen wiirde.

5.1 Starken

Bei Betrachtung der Ist-Stand-Analyse sowie den Ergeb-
nissen der durchgefihrten Erhebungen lassen sich fol-
gende Starken im Tourismus- und Kultursektor der Hanse-
stadt Anklam ausmachen. Zum einen ist das vor allem
die zentrale und ginstige Lage Anklams, denn die Stadt
ist direkt am Wasser gelegen und grenzt unmittelbar an
den Naturpark Flusslandschaft Peenetal, welcher durch
seine natirliche Vielfalt sowie Urspriinglichkeit als ,Ge-
heimtippregion” gilt. Zum anderen besitzt die Stadt eine
sehr gute Verkehrsanbindung, denn Anklam ist sowohl mit
dem Auto als auch mit der Bahn und dem Schiff sehr
gut zu erreichen. Eine Besonderheit ist zudem, dass die
Hansestadt Uber einen Flughafen verfigt, auf welchem
Kleinflugzeuge landen kénnen. Zuletzt ist noch die réum-
liche Néhe zur beliebten Urlaubsregion Usedom positiv
anzubringen, da eine der Zufahrten zur Insel unmittelbar
durch die Stadt fohrt und auf diese Weise viele Urlauber
bei der Anreise zur Destination Usedom auf den Namen
Anklam aufmerksam werden.

Die Lage

* Lage am Wasser (Peene)

* Gute Verkehrsanbindung

* Néhe zu Usedom

* Naturpark ,Amazonas des Nordens”

e Geheimtippregion”

Ein weiterer Pluspunkt ist das groBe und vielfdltige kultu-
relle Angebot in der Hansestadt. Dabei ist besonders das
Thema Otto Lilienthal hervorzuheben, denn der Flugpio-
nier ist weltweit bekannt und es gibt mit dem Otto Lilien-
thal Museum, dem Aeronauticon, dem Geburtshaus und

zwei Denkmdlern mehrere touristische Berihrungspunkte.
Auch die Nikolaikirche, welche das zukinftige IKAREUM

bilden wird und als Taufkirche Otto Lilienthals gilt, ist ein
kulturtouristischer  Anziehungspunkt. Daneben gehort
Anklam zur sogenannten Route der Backsteingotik und
besitzt mehrere architekfonische Bauwerke in diesem Stil.
Dazu z&hlt unter anderem das Steintor, in welchem sich
ein Museum befindet, was die ereignisreiche Geschich-
te Anklams von der Hanse Uber den zweiten Weltkrieg
bis heute beleuchtet. Zu guter Letzt ist in Verbindung mit
den kulturellen Einrichtungen noch das Theater als Spiel-
ort der Vorpommerschen Landesbithne hervorzuheben,
denn dies ist fur die GroBe Anklams durchaus ein Unikum
und zieht viele Besucher an.

Das kulturelle Angebot

¢ Otto Lilienthal (Otto Lilienthal Museum)
* Museum im Steintor

* Backsteingotik

* Nikolaikirche/IKAREUM

e Historie (Hanse)

* Theater

Neben der guten Lage und dem groBen kulturellen An-
gebot besitzt die Hansestadt Anklam mit der Peene und
dem Naturpark Flusslandschaft Peenetal eine einzigartige
natirliche Ausstattung, wie bereits bei der Beschreibung
der Lage erwdhnt wurde. Dabei kann die Hansestadt ins-
besondere mit Angeboten im Segment des Wassertou-
rismus punkten. Hierneben sind aber auch nachhaltige,
skologische und naturnahe Angebote, wie zum Beispiel
der Rad- und Wandertourismus zu nennen, fir welchen
die Stadt einen hervorragenden, zentralen Ausgangs-
punkt darstellt.

Die Natur

* Peene

* Wassertourismus

* Nachhaltiger, skologischer und naturnaher Tourismus
* Rad-/Wandertourismus

Des Weiteren hervorzuheben ist das ansprechende Stadt-
bild in der Innenstadt, welches im Rahmen eines umféng-
lichen Stadtumbaus, der kurz vor der Fertigstellung steht.
Dieses ladt Besucher und Einheimische dazu ein, in der
Innenstadt zu verweilen und bietet Gberdies dem Einzel-
handel eine willkommene Méglichkeit, sich den Touristen
ZU prdsentieren.



Der Stadtumbau

¢ Einladender Marktplatz
¢ Schone Innenstadt

Als letzten Punkt im Kontext der Starken Anklams mis-
sen die guten touristischen Rahmenbedingungen, die im
Stadtgebiet bereits vorhanden sind, genannt werden.
Diese setzen sich einerseits aus der engen Zusammen-
arbeit zwischen den lokalen Beherbergungsbetrieben
und dem Sachgebiet Stadtmarketing, Bildung und Kultur
einschlieBlich der Anklam-Information sowie andererseits
aus der groBen Gastfreundschaft und Offenheit der Ein-
wohner gegeniber den Besuchern zusammen. Zudem ist
auch die Tatsache, dass in Anklam fir weitere touristische
Einrichtungen noch bezahlbare sowie zentrale Flachen
und Gebdude vorhanden sind, durchaus als Stérke an-
zusehen.

Die touristischen
Rahmenbedingungen

* Enge Zusammenarbeit zwischen Anklam-Information
und touristischen Akteuren/Organisationen

* Bezahlbare, zentrale Flachen und Gebéaude

 Gastfreundschaft

5.2 Schwiéichen

Im Gegensatz zu den genannten Starken weist die Han-
sestadt Anklam aus touristischer und kultureller Sicht auch
einige Defizite auf. Diese befinden sich insbesondere im
touristischen Management und Marketing der Stadt wie-
der. In der Rubrik Management sind das vor allem ein
fehlendes, allumfassendes Managementkonzept, welches
eine klare, organisatorische Zuordnung festlegt und fir
alle touristischen Angelegenheiten in der Stadt/Region
zustandig ist. In diesem Zusammenhang ist zum Beispiel
das Fehlen eines Tourismusvereines oder touristischen
Gewerbeverbundes kritisch anzubringen, in welchem sich
alle touristischen Belange bindeln lassen. Dies hat zur Fol-
ge, dass unter anderem eine mangelhafte, uneinheitliche
Beschilderung und Informationsverteilung, insbesondere
in Bezug auf Unterkiinfte, Fahrradwege etc., vorhanden
ist. Hinzu kommt noch, dass die Beschilderung auBBerhalb
der Verwaltungsgrenze der Stadt deutlich spérlicher wird.
Zudem ist bei der Betrachtung des Tourismussektors in An-
klam auffallig, dass die saisonalen Schwankungen der Be-
sucherzahlen sehr ausgepréigt sind und die durchschnitt-
liche Aufenthaltsdauer der Gaste sehr kurz ist.

Im Bereich Marketing ist an erster Stelle anzubringen, dass
der Hansestadt aufgrund diverser Berichterstattungen im-
mer noch ein schlechtes Image als ,Hochburg der rech-

ten Szene” anhaftet. Deshalb ist es umso wichtiger, ein
einheitliches Marketingkonzept zu entwerfen, um einen
Imagewandel herbeifhren zu kénnen. Dies fehlt bislang
jedoch. Darunter féllt auch die Thematik Innenmarketing,
sprich das Vorhandensein einer funktionierenden, regio-
nalen Kommunikationsstruktur, was bis dato nicht der Fall
ist. Dariber hinaus ist auch in Puncto AuBenmarketing
bzw. Werbung zu beméingeln, dass in diesem Segment
das Potenzial bisher nicht vollstandig ausgeschopft wur-
de, da gerade Synergien im Zusammenhang mit der Insel
Usedom nicht zur Geniige genutzt wurden und auch die
lokalen Tourismusakteure und -einrichtungen kein einheit-
liches Marketingziel verfolgen. An dieser Stelle kommt als
erschwerender Aspekt hinzu, dass die stédtischen Finan-
zen, die fur das Tourismusmarketing zur Verfigung ge-
stellt werden kénnen, sehr begrenzt sind, weshalb umso
mehr die Effektivitat des Marketings in den Fokus geriickt
werden muss.

Das Management/Marketing

* Fehlendes Managementkonzept

* Kein Tourismusverein/touristischer Gewerbeverbund
* Mangelhafte Beschilderung/Informationen

* Kurze Aufenthaltsdauer/saisonale Schwankungen

* Schlechtes Image

* Kein einheitliches Marketingkonzept

* Fehlendes Innenmarketing

* Zu wenig Werbung

* Begrenzte, stidtische Finanzen

Eine weitere Schwache konnte in der fehlenden Infrastruk-
tur bzw. Mobilitét im Stadtgebiet ausgemacht werden.
Beispielsweise mangelt es an ausreichend beschilderten
Fahrradwegen, da in diesem Bereich in den letzten Jahren
kein Ausbau stattgefunden hat. Zudem besitzt die Stadt,
auch wenn bereits einige vorhanden sind, in der Summe
zu wenig innenstadtnahe Parkplétze, was eine zentrale
Anreise mit dem Auto erschwert. Hinzu kommt noch, dass
es keine Einbindung des OPNV in den Tourismus gibt und
der Besucher nur lickenhaft die &ffentlichen Verkehrsmit-
tel zur Besichtigung der Sehenswirdigkeiten in Anklam
und Umgebung nutzen kann. Auch die Erreichbarkeit
der Insel Usedom, welche sich fir einen Tagesausflug an-
bietet, ist aufgrund von hohem Verkehrsaufkommen und
fehlender, direkter Zugverbindung umstandlich. Als letz-
ter Kritikpunkt kann zudem die aktuelle ErschlieBung der
Wasserkante an der Peene angefihrt werden, da es dort
an Einrichtungen und Infrastruktur fehlt, welche Besucher
und Einheimische zum Verweilen einladen.
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Die Infrastruktur/Mobilc

* Ausbau der Fahrradwege stockt

* Geringe Anzahl an zentralen Parkpléitzen

* Unzureichende Einbindung des OPNV

* Umstdndliche Erreichbarkeit der Insel Usedom

e Peeneufer nicht erschlossen

Weiter ist die mangelhafte infrastrukturelle ErschlieBung
der Wasserkante unter anderem auch verantwortlich fir
ein weiteres Defizit, namlich das einseitige Tourismusan-
gebot in der Hansestadt Anklam. Dies bedeutet im Einzel-
nen, dass es fir Gaste und Einheimische keine ausgewie-
sene Badestelle an der Peene gibt. Dariber hinaus ist das
Angebot an touristischen Aktivitdten mit Ausnahme eines
Wasserwanderrastplatzes sowie des Anbieters , Aben-
tever Flusslandschaft” mit einem Kanu- und Bootsverleih
und zugeharigem Café sehr begrenzt. Daneben fehlt es
auch an Angeboten fir Jugend| iche und Familien, wozu
vor allem ein fehlendes saisonales Programm bzw. saiso-
nale Angebote/Veranstaltungen beitragen. Zuletzt konn-
te noch in Teilen eine schlechte Qualitét sowie geringe
Quantitit im Bereich der Beherbergungsbetriebe festge-
stellt werden, denn einige Unterkiinfte sind veraltet und
das Bettenangebot ist mit nur vier groBeren Beherber-
gungsbetrieben, die Uber zehn Betten anbieten, aktuell
&uBerst limitiert.

Das Tourismusangebot

e Schlechte Qualitét und geringe Quantitit der Beher-
bergungsbetriebe

* Kaum Angebote fiir Familien und Jugendliche
* Keine Badeanstalt trotz Wasserkante

* Keine Synergienutzung mit Usedom

* Zu wenig Programm/Angebote

* Peene kaum touristisch genutzt

Cleichermalen fehlt es in Anklam auch an gastronomi-
schen Einrichtungen, denn vor allem Cafés, Kneipen und
Bars sind in nur geringer Anzahl vorhanden. Hinzu kom-
men die teilweise kurzen Offnungszeiten, die das Nacht-
leben zusatzlich beschréinken. Daneben gibt es, trotz
Lage am Wasser und lokalem Fischer, weder Fischbude
noch -restaurant, welche(s) das maritime Flair der Hanse-
stadt kulinarisch unterstreichen wiirde.

* Wenig Cafés/Kneipen/Bars
e Zu kurze Offnungszeiten
* Kein Fischrestaurant/keine Fischbude

Als letzter Schwachpunkt kann das gebietsweise immer
noch unschéne Stadtbild genannt werden, denn trotz
Stadtumbau gibt es in der Innenstadt mehrere marode
und verfallene Gebdude, die leer stehen. Auch das Er-
scheinungsbild des Bahnhofes, welcher zurzeit von dem
Verein ,Demokratie Bahnhof” genutzt wird, macht keinen
gepflegten Eindruck und gibt somit kein ansprechendes
Bild fur Besucher ab, die mit dem Zug anreisen. Eben-
5o laden die Stadteingdnge die Durchreisenden zur Insel
Usedom aktuell nicht ein, die Stadt ndher zu besichtigen.
In diesem Zusammenhang ist auch noch der Industrieha-
fen an der Peene zu nennen, denn dieser hat fur Touristen
zurzeit keinen Mehrwert und sorgt zudem fir eine Larm-
belastigung an der Uferpromenade. AuBerdem tribt er
das natirliche Erscheinungsbild der Peene im Stadtgebiet.

Das Stadtbild

¢ Verfall/Leerstand

* Industriehafen an der Peene
¢ Gestaltung Stadteingéinge
e Erscheinungsbild Bahnhof

5.3 Chancen

Aus den Stirken und Schwéichen lassen sich im weiteren
Verlauf Chancen ableiten, welche sich firr die Tourismus-
entwicklung in der Hansestadt Anklam ergeben. Dazu
zéhlen insbesondere Verbesserungen im Management
und Marketing der Stadt, denn in Zukunft kénnte durch
die Vernetzung der regionalen Tourismusakteure und den
daraus hervorgehenden Kooperationen ein ganzheitli
ches Auftreten gewdhrleistet werden, was das Bild einer
einheitlichen und ansprechenden Destination vermitteln
wirde. Parallel dazu ist auch ein Imagewandel herbei-
zufohren, um den schlechten Ruf ,Hochburg der rechten
Szene” ablegen zu kénnen.

Dafir ist allerdings auch eine deutliche Verbesserung der
Effektivitt des Marketings zu redlisieren, um gezielt eine
positive Marketingbotschaft nach auBen zu tragen und
iberdies eine geradlinige Zielgruppenansprache vorneh-
men zu kénnen. Hierbei kénnte insbesondere auch das
Thema ,Otto Lilienthal” besser bespielt werden, um so
dem Namenszusatz |, Lilienthalstadt” nach auBen besser
gerecht zu werden. In diesem Zuge wirde gleichzeitig
das touristische Profil Anklams gescharft werden. Im Be-
reich Innenmarketing hingegen muss oberste Preimisse



sein, ein Selbstverstandnis als Destination sowohl in der
Bevolkerung als auch bei den touristischen Akteuren her-
vorzurufen.

Auch das Aufzeigen des okonomischen Mehrwertes,
welcher ein funktionierender, lokaler Tourismussektor be-
sitzt, fallt beispielsweise unter diesen Gesichtspunkt. In
Bezug auf vorhandene Angebote kénnte, neben dem
Otto Lilienthal Museum und dem Museum im Steintor, das
ehemalige Wehrmachtsgefangnis als drittes Museum ver-
marktet und insgesamt die existierenden Angebote noch
besser miteinander kombiniert werden. Des Weiteren soll-
ten ebenso besonders nachhaltige bzw. naturnahe An-
gebote gefordert werden, da dieses Thema in der Touris-
musbranche zunehmend an Bedeutung gewinnt, wie die
Trendanalyse aufgezeigt hat.

Verbesserungen im
Management/Marketing

* Kooperationen/Vernetzung mit regionalen Anbietern
* Imagesteigerung/Imagewandel

* Marketing deutlich verbessern

* Selbstversftindnis als Destination entwickeln

* Okonomischen/strukturellen Mehrwert durch Touris-
mus hervorheben

* Thema ,Otto Lilienthal” besser bespielen

* Touristisches Profil scharfen

* Gedenkstatte ehem. Wehrmachtsgeféngnis férdern
* Kombination von vorhandenen Angeboten

* Nachhaltige Angebote fordern

Eine weitere Chance, welche indirekt mit dem Thema
Nachhaltigkeit in Zusammenhang steht, ist der Ausbau
der Infrastruktur. Dazu zahlen vor allem die Férderung
und der Ausbau der Elektromobilitét im Stadtgebiet. Im
Zuge dessen muss auch das Rad- und Wanderwegenetz
erweitert werden, um Anreize fir umweltfreundliche Tou-
rismusformen zu schaffen. In diesem Kontext kann auch
die Einbindung des Stadtverkehrs in touristische Angebo-
te forderlich fur nachhaltige Reiseangebote sein. Letzten
Endes ist eine einladende Gestaltung des Bahnhofes als
Empfangsgebdude fir Gaste, die mit dem Zug angereist
sind sowie ein ausreichendes Angebot an &ffentlichen To-
letten notwendig, um die gute touristische Infrastruktur
abzurunden.

Ausbau der Infrastruktur

o Elektromobilitéit

* Rad- und Wanderwege ausbauen
* Mobilittitsangebote fir Géste

¢ Bahnhofssanierung

» Offentliche Toiletten

Eine weitere groBe Chance der Hansestadt Anklam liegt in
der Erweiterung des Tourismusangebotes. Dabei kénnen
saisonale Angebote eine Méglichkeit bieten, das Portfolio
zu erweitern, aber auch thematische Stadtrundgéinge zu
den Themen ,Hanse” oder ,Otto Lilienthal” kénnten in
Zukunft eingefihrt werden. Im weiteren Vorgehen ist vor
allem attraktive Gastronomie an der Wasserkante anzu-
siedeln und die Offnungszeiten der Gastronomiebetriebe
sind an touristische Saisonzeiten anzupassen. Ebenfalls
mit dem Wasser in Verbindung steht die Entwicklung des
Bootstourismus bzw. des Gbergeordneten Segments Was-
serfourismus, wobei auch die Einrichtung einer Badestelle
an der Peene dls geeignete MaBnahme dienen wiirde.
An weiteren Tourismusarten, die sich fur Anklam empfeh-
len, sind auBerdem der Erlebnis- bzw. Thementourismus,
der Tages- und Tagungstourismus sowie der Aktivtouris-
mus zu nennen. Eine Rolle im Erlebnistourismus kénnte bei-
spielsweise das Speichergebdude an der Peene spielen,
indem ein Betreiber aus diesem Segment den Speicher
fir sich nutzt und mit einem erlebnistouristischen Ange-
bot aufwertet. Im Kontext eines Thementourismus kénnte
wiederum die schwedische Stadtgeschichte beleuchtet
werden, weshalb die Schwedenmihle als zentraler An-
laufpunkt fur diese Thematik ausgebaut werden sollte.
Am Ende empfiehlt es sich auBerdem, das weitlaufige
Flugplatzgeléinde zumindest saisonal touristisch zu nutzen
und generell alternative Ubernachtungsméglichkeiten in
der Stadt verteilt zu schaffen.

Erweiterung des
Tourismusangebotes

* Saisonale Angebote

¢ Thematische Stadtfihrungen

* Gastronomie am Wasser

* Wassertourismus/Bootstourismus
e Erlebnis-/Thementourismus

* Tagestourismus

* Tagungstourismus

e Aktivtourismus

* Nutzung des Speichergebdudes
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¢ Schwedische Stadtgeschichte/Schwedenmihle aus-
bauen

* Flughafen touristisch nutzen
« Alternative Ubernachtungsméglichkeiten schaffen

Parallel zu der Erweiterung des Tourismusangebotes
bietet auch der Ausbau des Kulturangebotes diverse
Perspektiven. Eine Perspektive kann zum Beispiel in der
Durchfishrung von mehr Open-Air-Konzerten in den Som-
mermonaten liegen, welche gleichzeitig als kleine, de-
zentrale Veranstaltungen redlisiert werden. Kontrér dazu
kannte Anklam gerade in der Nebensaison mit GroBver-
anstaltungen auf dem Flugplatzgelénde Besucher anlo-
cken. Damit kénnte sogleich explizit die Zielgruppe der
,Jungen Leute” angesprochen werden, wobei es hierne-
ben aber auch Veranstaltungen geben muss, welche den
Fokus auf Familienfreundlichkeit legen. Zuletzt sollte zu-
dem auch ein Nachtleben etabliert bzw. diverse abend-
liche Angebote offeriert werden.

Erweiterung des Kulturangebotes

* Mehr Open-AirKonzerte

* Mehr kleine, dezentrale Veranstaltungen
* GroBveranstaltungen am Flughafen

* Veranstaltungen fur Jugendliche/Familien
* Abendgestaltung/Nachtleben

Eine weitere Chance ergibt sich aus der Nutzung der
zentralen Lage, denn mit der Peene bzw. dem Peenetal
grenzt eine natirliche Landschaft mit einzigartiger Flora
und Fauna direkt an die Stadtgrenze an und kann somit
als Anziehungspunkt fir Touristen fungieren. Daneben
befindet sich mit dem Stettiner Haff ein groBes Was-
sersportrevier und bereits etabliertes Urlaubsziel in der
Ndahe, was sich, neben Usedom, als Tagesausflugsziel an-
bieten wirrde. Im GroBen und Ganzen kann die Hanse-
stadt Anklam und die umliegende Region aufgrund der
Natirlichkeit als ruhiger Gegenpol zur vor dllem in den
Sommermonaten iberfiillten, Insel Usedom genutzt wer-
den. Dabei birgt die réumliche Néhe zu dieser Top-Des-
tination Deutschlands weitere Synergieeffekte, welche es
auszuschépfen gilt.

Nutzung der Lage/Ausstattung

* Nahe zur Haff-Region nutzen
* Peene/Peenetal/Natur nutzen
* Ruhiger Gegenpol zur , iberfillten” Ostsee

* Synergienutzung mit der Insel Usedom

Abgesehen von der Lage und natirlichen Ausstattung
sind in der Fortfihrung des Stadtumbaus hervorragen-
de Méglichkeiten vorhanden, Anklam attraktiver fir den
Tourismus zu machen. Dies beinhaltet insbesondere die
gestalterische Entwicklung des Peenequartiers sowie des
Schwedenviertels, sprich die Schaffung einer attraktiven
und gleichzeitig lebhaften Wasserkante. In diesem Zuge
kann auch die Schaffung einer Marina, welche moderne,
komfortable Anlegeméglichkeiten bietet, eine Chance
sein. Dafir sollte allerdings der gegenwsirtige Schrotthan-
del verlagert werden, da dieser sonst fir Sportboote eine
daverhafte Larmbeldstigung darstellt und vorbeifahrende
Boote abschreckt, in Anklam festzumachen. Zudem sollte
sich weiter auf die bauliche Aufwertung des Stadtzent-
rums konzentriert und Leerstandsimmobilien auf lange
Sicht einer Nutzung zugefihrt werden.

Fortfihrung des Stadtumbaus

o Attraktiven Hafenbereich (inkl. Marina) schaffen
* Entwicklung Peenequartier/Schwedenviertel

¢ Schrottplatz verlagern

* Aufwertung des Stadtzentrums

* Leerstandsimmobilien nutzen

AbschlieBend ist die Fertigstellung des GroBprojektes
IKAREUM als vielleicht grote Chance firr die Tourismus-
entwicklung in Anklam ins Feld zu fihren. Denn solche
Projekte besitzen erfahrungsgemdB eine besonders hohe
Strahl- und Anziehungskraft fir Besucher, wie anhand des
OZEANEUM in Stralsund sowie des MURITZEUM in Wa-
ren bereits deutlich wird.

Fertigstellung IKAREUM



5.4 Risiken

In Kontrast zu der Vielzahl der genannten Chancen entste-
hen jedoch auch Risiken, die bei der zukinftigen Entwick-
lung des Tourismussektors beriicksichtigt werden sollten.
Einerseits besteht immer ein gewisses finanzielles Risiko,
denn GroBprojekte wie das IKAREUM kénnen im Bau
oder auch im spdteren Betrieb hohere Kosten verurso-
chen als kalkuliert. Zudem reagiert die Tourismusbranche
teils sensibel auf nationale und globale Ereignisse, was die
,Coronakrise” deutlich gezeigt hat. Deshalb sollte grund-
satzlich von schwankenden jahrlichen Besucherzahlen
ausgegangen werden. Dies i